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O PRINCIPAL 26-29
SE NEGOCIOS JAN
- DESIGN DA 2027

AMERICA LATINA. Terca a sexta-feira

Com 23 anos de historia, o S30 Paulo Expo
evento é referéncia no setor Rod. dos Imigrantes, Km 1,5
e o0 ponto de encontro ideal Vila Agua Funda
para quem busca negocios, Sao Paulo/SP
tendéncias, design e

inspiracao.

Apoio Local Realizacdo

ABIMADEXPORT HALWL 2220050 @ ABIMAD

. . Evento exclusivo para profissionais do segmento.
@ @ @ @abimadfeiras Proibida a entrada de menores de 16 anos.
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- PREMIO MAIORES NOMES DA HOTELARIA | Top Names in Hospitality Award

- AREA EXPOSITIVA COM CURADORIA | Curated Exhibition Area

- HOTEX BRASIL SUMMIT DE HOSPITALIDADE | HOTEX Brazil Hospitality Summit
- RODADAS DE NEGOCIOS | Business Matchmaking Sessions

- EMPREENDE + MULHERES | Empreende + Women Initiative

- MESA REDONDA AO VIVO | Live Roundtable Discussions

- PALESTRAS & TALKS | Keynotes & Expert Talks

- HOTEL EXPERIENCE | Hotel Experience

O FUTURO SE HOSPEDA AQUI.

ABIMAD’ 3¢ SINHORES  |yluy s
7N SINDICATO DOS HOTEIS, / bEvoSFEOACENDo.

” RESTAURANTES, BARES @ o uerrorouTan
ATy SINDHorgis-SP

SAO JOSE DOS CAMPOS E REGIAO

Associacao Brasileira de Governantas
e Profissionais de Hotelaria

hotexbrasil.com.br #HOTEXEUVOU
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Inspirados na arte do cristal Murano e na exceléncia do

feito a mao, transformamos o fogo, a técnica e a tradicao em

§ pecas que atravessam o tempo.

‘ Cada criacao € pensada para refletir luz, personalidade e
soﬁstlcagao levando autenticidade e beleza para os mais

diversos ambientes. '
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CARTA DA EDITORA

0 QUE
PERMANECE
QUANDO TUDO
MUDA?

a um tempo em que tudo parece correr mais rapido.

Produtos se renovam em ciclos cada vez menores, tec-

nologias surgem diariamente e tendéncias atravessam
continentes na velocidade de um clique. Ainda assim, algu-
mas coisas permanecem. Permanecem porque nao depen-
dem da novidade, mas daquilo que possuem de essencial. Ha
também quem visite uma feira internacional para descobrir
tendéncias; e os que buscam as permanéncias.

Em tempos em que a velocidade se tornou argumento de
venda, encontrar aquilo que resiste ao tempo pode ser de
fato, o exercicio mais sofisticado do design, - e também do
jornalismo.

Foi com esse olhar que percorremos o Salone del Mobile.
Milano 2026. Entre milhares de lancamentos, instalacoes
monumentais e discursos sobre inovacao, uma ideia atra-
vessava silenciosamente todos os pavilhdes: antes da for-
ma, existe a matéria. Antes da tecnologia, existe o conheci-
mento. Antes do objeto, existe uma histdria.

Nao por acaso, o tema desta edicdo nasce justamente dessa
percepcdo. Ao longo das préximas paginas, vocé encontra-
ra projetos que revelam como madeira, pedra, vidro, metal,
tecido e couro deixaram de ser apenas materiais para se tor-
narem linguagem. Mas encontrara também algo que nédo
costuma ocupar vitrines. Encontrara pessoas. Porque toda
grande industria é construida por talentos que quase nunca
aparecem na fotografia. Na hotelaria, onde o luxo se mede
pela capacidade de fazer o extraordinario parecer natural,
sdo milhares de mulheres que sustentam diariamente a ex-
periéncia do acolhimento. Invisiveis para muitos héspedes,
indispensaveis para qualquer hotel. Maria José Dantas nos
lembra que hospitalidade nunca foi apenas um servico. E
uma competéncia humana que movimenta uma das maio-
res economias do planeta.

Essa mesma légica aparece quando observamos a internacio-
nalizacdo do design brasileiro. Feiras continuam sendo fun-
damentais, mas ja nao bastam. O que projeta um pais para o
mundo € sua capacidade de construir relacoes, gerar confian-
ca e ocupar espacos de relevancia. E nesse cenario que a atua-
¢ao da ABIMAD ganha um novo significado, ampliando a pre-
senca institucional do Brasil muito além dos estandes.

Também falamos sobre mercados. A Ambiente, em Frank-
furt, confirma que negdcios internacionais nascem onde di-
ferentes culturas se encontram. Mais do que nimeros im-
pressionantes, a feira revela como conexbes continuam
sendo o principal ativo da economia global.

E, porque viver bem também passa pelos sentidos, convi-
damos vocé para uma pausa a mesa. O chef Erick Domenico
compartilha uma receita em que técnica e meméria cami-
nham juntas, lembrando que alguns dos gestos mais sofisti-
cados ainda sdo aqueles capazes de despertar afeto.

Nossa capa sintetiza, de certa forma, tudo isso. A residéncia
assinada por Christina Hamoui impressiona especialmente
pelainteligéncia das escolhas. E um projeto que demonstra
que elegancia ndo depende de ostentacao, mas da coerén-
cia entre arquitetura, arte, design e modo de viver.

E ao escrever este editorial, percebo que aprendemos todos
em nossa caminhada, com os significados e ressignificacdes
que nao tem data marcada, mas cumprem ciclos: enquanto o
mundo parece acelerar, o verdadeiro luxo continua habitando
aquilo que exige tempo: o dominio da matéria, o cuidado ar-
tesanal, a hospitalidade genuina, a boa arquitetura, a gastro-
nomia feita sem pressa e o design que nasce para permanecer.

Se existe uma tendéncia capaz de atravessar modismos,
creio que seja esta: valorizar o essencial.

Boa leitura!

Sol Andreassa
Editora-Chefe | Revista USE DESIGN
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0 PODER INVISIVEL DA HOSPITALIDADE

AS MULHERES
NDUSTRIA TRIL

Por Maria José Dantas, presidente da ABG
Associagdo Brasileira de Governantas

hospitalidade é uma das maiores industrias de servicos

do planeta. Segundo o World Travel & Tourism Council

(WTTCQ), o setor de Viagens e Turismo foi responsavel
por movimentar US$ 10,9 trilhdes em 2024, o equivalente a
10% do Produto Interno Bruto (PIB) mundial, além de susten-
tar 357 milhées de empregos, ou aproximadamente um em
cada dez postos de trabalho no mundo. As projecdes indicam
que esse numero deverd alcancar 449 milhdes de empregos
até 2035 (WTTC - Economic Impact Research 2025).

No centro dessa engrenagem estao as mulheres. Dados da
ONU Turismo (UN Tourism) mostram que elas representam
cerca de 54% da forca de trabalho do turismo mundial, per-
centual significativamente superior a média de outros se-
tores da economia. Na hotelaria, sua presenca é ainda mais
expressiva, especialmente nas areas de Governanca, atendi-
mento, operagodes, alimentos e bebidas, recursos humanos
e experiéncia do cliente. Entretanto, essa representativida-
de diminui a medida que se sobe na estrutura de comando:
segundo o World Travel & Tourism Council (WTTC), embora
as mulheres sejam maioria na operacgao, elas ocupam apenas
cercade 30% dos cargos de lideranga nas empresas do setor.

A hospitalidade é uma industria movida por pessoas, e as mu-
Iheres ocupam um papel essencial na construcao da experién-
cia que o hospede leva consigo. O luxo invisivel s6 existe por-
que ha pessoas invisiveis sustentando essa experiéncia. E, na
hotelaria, grande parte dessas pessoas sao mulheres.

Na edicao anterior, refletimos sobre o novo luxo: aquele que
nao se impde, mas se revela na experiéncia. Um luxo silen-
cioso, percebido na fluidez, na precisao e na auséncia de
falhas. Mas existe uma pergunta inevitavel: quem sustenta
essa experiéncia todos os dias?

- MOVEM UMA
NARIA

Toda experiéncia precisa de alguém que a torne possivel.
Nenhum ambiente permanece impecavel sozinho. Ne-
nhum enxoval conserva sua maciez por acaso. Nenhum
quarto transmite acolhimento espontaneamente. Por tras
de cada detalhe existe conhecimento, planejamento, disci-
plina e um trabalho didrio que raramente aparece aos olhos
do héspede.

Quando pensamos na hospitalidade, ¢ comum imaginar re-
cepcoes elegantes, lobbies imponentes, suites sofisticadas
e restaurantes impecaveis. Pouco se fala, porém, das pes-
soas que tornam tudo isso possivel. E, em grande parte des-
sa operagao, encontramos mulheres.

Na Governanca, area historicamente liderada por elas, o
luxo acontece nos detalhes: na observacao atenta, na ante-
cipacao das necessidades, na constancia dos padrdes, na or-
ganizacao, nalideranca das equipes e no cuidado que trans-
forma um espaco fisico em um ambiente acolhedor. Mas sua
presenca vai muito além dos corredores dos hotéis.

As mulheres também estdo a frente de grandes redes ho-
teleiras, ocupando posi¢des estratégicas e conduzindo or-
ganizacdes que movimentam bilhdes de délares todos os
anos. Sao arquitetas que desenham espacos capazes de
despertar emocodes, designer’s que projetam mobiliarios
onde conforto, ergonomia e beleza convivem em equilibrio,
especialistas em iluminacao, paisagismo, enxovais, bem-es-
tar e experiéncia do cliente. Lideram areas de marketing, re-
cursos humanos, sustentabilidade, tecnologia, alimentos e
bebidas, eventos, relacionamento com héspedes e desen-
volvimento de marcas. Em cada etapa da jornada, contri-
buem para que a hospitalidade seja percebida ndo apenas
COMoO servigo, mas como experiéncia.

Esse protagonismo, entretanto, continua sendo discreto. A
invisibilidade dessas profissionais ndo representa falta de
importancia. Pelo contrério. Na hotelaria, o melhor trabalho
é justamente aquele que quase ninguém percebe. O héspe-
de ndo vé a operacao; ele apenas sente seus efeitos.

RevistaUSE. 15



HOSPITALITY EXPERIENCE

Quanto melhor uma equipe trabalha, menos ela aparece.
O hoéspede raramente conhece a camareira que preparou
seu quarto. Nao sabe quem organizou cuidadosamente o
enxoval, quem revisou cada detalhe antes da sua chega-
da, quem coordenou a lavanderia, quem supervisionou os
apartamentos ou quem garantiu que a manutencao fosse
concluida antes do check-in. Também dificilmente conhe-
cera a arquiteta que projetou aquele ambiente para trans-
mitir serenidade, a designer que escolheu materiais capazes
de oferecer conforto sensorial ou a executiva que definiu a
cultura de hospitalidade daquela marca.

No entanto, todas elas estao presentes na experiéncia. Cada
uma, a sua maneira, contribui para que o héspede se sinta se-
guro, acolhido e respeitado. E essa soma de competéncias,
quase sempre silenciosa, que transforma o que poderia ser
apenas uma prestacao de servico em uma lembranca afetiva.

Os numeros deixam claro que o desafio da hospitalidade
nao é ampliar a participacao feminina, mas ampliar sua pre-
senca nos espacos de decisdo. Se as mulheres ja sdo prota-
gonistas na operacao, na gestao da experiéncia, na inova-
¢do e no relacionamento com os hdspedes, é natural que
também ocupem, cada vez mais, posicdes de presidéncia,
conselhos de administracao e alta lideranca. Ndo por uma
questao de representatividade, mas porque diversidade de
lideranca significa maior capacidade de inovacao, melhor
desempenho organizacional e decisées mais alinhadas as
transformacdes do mercado.

Imagem llustrativa

Da pioneira Blanche Armfield, que profissionalizou a Go-

vernanca moderna, as executivas que hoje lideram redes Fontes:
internacionais, passando por arquitetas, designers, em- « World Travel & Tourism Council (WTTC).
preendedoras e especialistas que transformam espacos em Economic Impact Research 2025.

experiéncias, a histéria da hospitalidade também é a histé-
ria de mulheres que compreenderam que cuidar nunca foi
um detalhe; sempre foi estratégia.

+ UN Tourism (Organizagao Mundial do Turismo).
Global Report on Women in Tourism.

- World Travel & Tourism Council (WTTC).

A hotelaria nunca funcionou sem mulheres. Mas chegou a . ) )
Social Trends Report - Women in Travel & Tourism.

hora de ela também ser, cada vez mais, liderada por elas.

MARIA JOSE DANTAS

Dantas é especialista em Governanca e Operagdes em hotelaria de alto padrao, com
mais de trés décadas de experiéncia no setor. Atua como consultora em exceléncia
operacional, desenvolvimento de equipes e implantacao de padrdes de qualidade
em empreendimentos de luxo. Sua abordagem integra processos, experiéncia do
héspede e formacao de liderancas, com foco na criacao de servicos consistentes,
sensoriais e altamente sofisticados. Presidente nacional da ABG - Associacao
Brasileira de Governantas e Profissionais de Hotelaria.

Fale comigo: @mariajosedantasoficial
contato@mariajosedantas.com
WhatsApp: (21) 99500.9726

Imagem: Lucas Marques Rocha

@lume.produtora

n‘;§ -
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BRAVO!

GNOCCHI DE
MANDIOQUINHA:
VEMORIA
TEONICA E AFETO
A MESA

A delicadeza dos sabores pelas méaos
do chef Erick Domenico

] ntre texturas suaves, aromas reconfortantes e a preci-
_{ sdo da alta gastronomia, o chef Erick Domenico revela

uma receita que traduz sua visao sobre a cozinha: um
‘ espaco de encontros, memarias e experiéncias.

O gnocchide mandioquinha, acompanhado por uma delicada
fonduta de parmesao, valoriza a esséncia dos ingredientes e
transforma a simplicidade em sofisticacdo. De sabor levemen-
te adocicado e textura aveludada, a mandioquinha encontra
equilibrio na cremosidade do parmeséao, resultando em um
prato que combina conforto, elegancia e identidade.

A criacao revela o olhar de um chef que entende a gastrono-
mia como uma construcao de sentidos, em que cada escolha;
doingrediente ao preparo, participa da experiéncia a mesa.

18  RevistaUSE.
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CHEF ERICKDOMENICO

Com uma trajetéria dedicada a arte de receber, o chef Erick
Domenico encontra na gastronomia o encontro entre técni-
ca, afeto e narrativa. A frente do Base Steakhouse, no Pullman
Sao Paulo Guarulhos Airport, traduz sua experiéncia na alta
hotelaria em pratos que valorizam ingredientes, memorias e
adelicadeza dos pequenos gestos. Sua cozinha nasce do equi-
librio entre raizes e inovacao, transformando sabores em ex-
periéncias sensoriais.

Nesta criagao, Erick Domenico traduz sua relacdo com a gas-
tronomia: ingredientes simples, técnica apurada e atencao
aos detalhes se encontram em um prato que desperta me-
morias e revela novas camadas de sabor.



GNOCCHI DE MANDIOQUINHA
COM FONDUTA DE PARMESAQ

INGREDIENTES -+cooeeveeeeemeemieeieaie it
GNOCCHI FONDUTA DE PARMESAO
+ 1 kg de mandioquinha « 1 litro de creme de leite
. . fresco
+300 g de farinha de trigo
.2 0v0s +450 g de parmesao ralado
+10g de sal «Sal e pimenta-do-reinoa

gosto

MODO DE PREPARO
GNOCCHI

Cozinhe a mandioquinha com casca em
agua fervente até que esteja bem macia.
Ainda quente, retire a casca e passe pelo
espremedor de batatas ou por uma pe-
neira, garantindo uma textura delicada e
uniforme.

Leve a massa a geladeira por aproxima-
damente 30 a 45 minutos, até que esteja
completamente fria. Em seguida, mistu-
re a mandioquinha aos ovos e ao sal, adi-
cionando a farinha aos poucos, até obter
uma massa firme e homogénea.

Sobre uma bancada levemente enfari-
nhada, divida a massa em pequenas por-
¢oes e modele com movimentos suaves
até formar cilindros compridos. Corte pe-
quenos pedacos e cozinhe em agua fer-
vente com sal até que os gnocchis subam
a superficie. Retire e reserve com um fio
de azeite.

FONDUTA DE PARMESAO

Em uma panela de fundo grosso, aque-
ca o creme de leite fresco em fogo médio
até aproximadamente 80 °C, ou até que
pequenas bolhas surjam nas laterais da
panela, sem deixar ferver.

Desligue o fogo e acrescente o parmesdo
gradualmente, mexendo continuamente
com um fouet até obter um creme espes-
so e sedoso. Finalize com sal e pimenta-
-do-reino a gosto.

Uma receita onde o ingrediente brasileiro
encontra a técnica da alta gastronomia,
revelando que, muitas vezes, a sofistica-
¢do nasce justamente da simplicidade bem
executada.

RevistaUSE. 19



FORMAS & FORMATOS

Imagens: JP Image

LINHAS ORGANICAS: .
UM MANIFESTO DE ACOLHIMENTOQ™! #==

Em uma residéncia de 568 m?na Granja Viana (SP), curvas,
materiais naturais e integracdo absoluta entre arquitetura e
paisagem redefinem a experiéncia de morar, em um projeto que
alia Neuroarquitetura, tecnologia e design emocional

20  RevistaUSE.



A residéncia de 568 m? na Granja Viana (SP), foi
transformada em um manifesto da arquitetura

Organica, onde curvas, natureza e bem-estar

. conduzem todaarexperiéncia de morar.

RevistaUSE. 21



FORMAS & FORMATOS

2

As linhas organicas percorrem arquitetura, mobiliario
e iluminacéo, estabelecendo uma linguagem
continua inspirada nas formas da natureza.

Reinventar a forma de viver foi o desafio assumido pelos
arquitetos Mariana Meneghisso e Alexandre Pasquotto ao
transformar uma residéncia triplex de 568 m? localizada
na Granja Viana, em Cotia, na Regido Metropolitana de Sao
Paulo, em um espaco onde arquitetura, natureza e bem-es-
tar dialogam de maneira continua.

A estrutura original apresentava boa implantacao, vista pri-
vilegiada para a mata e distribuicao funcional. O problema
estava na atmosfera. Os ambientes transmitiam uma sensa-
¢ao excessivamente rigida, distante da personalidade dos
moradores e da vida familiar que desejavam construir. O re-
trofit substituiu essa linguagem por uma arquitetura fluida,
sensorial e profundamente conectada a natureza.

22  Revista USE.

Imagens:JP Image

A FORCA DAS CURVAS

Desde o primeiro olhar, percebe-se que as linhas retas dei-
xam de ser protagonistas. Curvas aparecem na arquitetu-
ra, na marcenaria, nos painéis, nos moveis e até mesmo na
iluminacéo, criando uma composicdo que conduz natural-
mente o olhar pelos ambientes.

Ao explorar uma linguagem inspirada na natureza, o pro-
jeto utiliza as formas organicas para suavizar a escala dos
espacos, reduzir a rigidez da volumetria e criar ambientes
emocionalmente mais receptivos. Essa linguagem percor-
re toda a residéncia, estabelecendo unidade visual entre os
diferentes pavimentos.

INTERIOR E EXTERIOR SEM FRONTEIRAS

O projeto elimina a tradicional separacao entre ambientes
internos e externos.

Living, sala de jantar, cozinha, drea gourmet, piscina e jar-
dins passam a funcionar como uma Unica sequéncia espa-
cial, permitindo que a paisagem faca parte da decoracéao
da casa.



Imagens: JP Image

Living, area gourmet, piscina e jardins formam
uma Unica sequéncia espacial, dissolvendo os
limites entre interior e exterior.

A piscina de desenho organico, ja existente,
ganha protagonismo ao dialogar com o SPA, o
pergolado, a lareira externa e um painel artistico
metélico inspirado no dente-de-ledo — elemento
gue simboliza renovacdo e novos ciclos.

RevistaUSE. 23



FORMAS & FORMATOS

A piscina de formas organicas estabelece um didlogo harmonioso
com o SPA, o pergolado e os espacos de convivéncia ao ar livre.

Jardins verticais, espécies de grande porte e uma horta
domeéstica reforcam essa conexdo permanente com o verde.

24 Revista USE.
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A vegetacao ocupa diferentes planos da residéncia,
aproximando os moradores da natureza no cotidiano.

MATERIAIS QUE AQUECEM

A escolha dos materiais foi determinante para alterar comple-
tamente a percepc¢ao da residéncia. Madeira natural, pedras
claras, tecidos téteis, superficies texturizadas e iluminacéo in-
direta substituem a frieza anterior por uma atmosfera serena.

Madeira natural, pedras claras e iluminacao indireta criam uma
atmosfera acolhedora e sofisticada.

A marcenaria branca amplia a luminosidade natural, enquanto
discretos detalhes metdlicos acrescentam sofisticacdo sem
comprometer a leveza da composicéo.

O resultado revela um luxo silencioso, baseado na qualidade dos
materiais e ndo no excesso de elementos decorativos.
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A automacao permite transformar completamente
a atmosfera dos ambientes conforme o momento
vivido pela familia.

No pavimento inferior, a brinquedoteca

traduz principios da Neuroarquitetura infantil,
privilegiando liberdade, organizacao e estimulos
equilibrados, enquanto uma capela oferece um
espaco reservado para contemplacéo.

A brinquedoteca foi concebida para estimular autonomia,
criatividade e bem-estar por meio dos principios da
Neuroarquitetura.



Imagens: JP Image

DESIGN PARA VIVER

Toda a residéncia foi planejada para acompanhar as diferen-
tes fases da familia.

No living, a automacéo permite alterar completamente os
cendrios de iluminagao conforme o momento, desde encon-
tros sociais até noites intimistas.

Integrada ao programa da residéncia, a capela
oferece um ambiente dedicado ao siléncio

e a contemplacéo. As suites infantis seguem
amesma légica, utilizando paletas suaves,
curvas e mobilidrio desenhado para estimular
autonomia, criatividade e conforto emocional.

RevistaUSE. 27



|l

28

|H”H”Hh |
|||||II H”
1nl '||| |

FORMAS & FORMATOS

Revista USE.

A suite principal amplia a conexao com a paisagem natural
e incorpora solugdes inspiradas em spas residenciais.

Curvas, cores suaves e mobiliario sob medida favorecem o
desenvolvimento e o conforto das criangas.

Na suite master, a integracao da varanda ao dormitério
amplia a relacdo com a mata preservada, enquanto closet e

salas de banho assumem caracteristicas proximas as de um
spa residencial.

Imagens: JP Image
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Tecnologia, sustentabilidade e design emocional
convivem de forma discreta para proporcionar
uma experiéncia de morar mais acolhedora.

O resultado é uma arquitetura onde forma,
funcdo e emocao deixam de competir e passam
a trabalhar em conjunto.

Em vez de impor protagonismo, o projeto
oferece aquilo que possa ser o maior luxo
contemporaneo: uma casa capaz de transmitir
serenidade, acompanhar os ritmos da vida
familiar e estabelecer uma conexao permanente
entre arquitetura e natureza.



Imagens: JP.Imagée

ARQUITETURA EMOCIONAL

Mais do que atualizar uma construcéo existente, o projeto
demonstra como um retrofit pode alterar completamente
arelagao entre pessoas e espaco.

Atecnologia aparece de maneira discreta— automacao, ilu-
minacdo cénica, placas solares e captacdo de dgua da chuva
— sempre subordinada a experiéncia de morar.

O painel artistico inspirado no dente-de-ledo
simboliza renovacao e traduz a esséncia do
projeto: uma arquitetura que acolhe, conecta
e desperta emogodes.

Imagens: JP Image
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¥ Este projeto dialoga com os principais movimentos recentes
da arquitetura contemporanea: o abandono das geometrias
rigidas em favor de uma linguagem biomérfica, capaz de
aproximar o usuario da natureza. As curvas, a integracao
entre interior e exterior e a valorizagao dos materiais
naturais evidenciam uma arquitetura menos voltada ao
espetaculo e mais comprometida com o conforto emocional,
a permanéncia e a qualidade da experiéncia cotidiana. E um
exemplo de como o design pode transcender a estética para
atuar diretamente na forma como habitamos os espacos.
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O novo luxo € viver ao ar livre,
| x cercado por design e conforto.

The new luxury is outdoor living,
surrounded by design and comfort.

+5 (41)98518.5807.
+55 (41) 98522.6455
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Com ac¢ées na Europa e na América do Sul, entidade fortalece
o posicionamento institucional do design brasileiro e amplia
oportunidades de negdcios para a industria nacional
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Durante a Semana de Design de Mildo, a ABIMAD promoveu
uma visita especial ao Museo del Design Italiano, na Triennale
Milano, proporcionando aos convidados uma imersédo no
legado e na evolugédo do design que influenciam o mundo.
Créditos: Giseli Bueno

A internacionalizacao do design brasileiro deixou de acon-
tecer apenas nos estandes das feiras internacionais. Hoje,
elatambém passa pela construcdo de relacionamentos ins-
titucionais, pela aproximagao com especificadores, compra-
dores e distribuidores globais e pela criagdo de oportuni-
dades capazes de ampliar a presenca da industria nacional
no exterior.

Acompanhando essa evolucao, a ABIMAD amplia sua estra-
tégia de atuacdo. Reconhecida por realizar a principal feira
de méveis e acessorios de alta decoracao da América Lati-
na, a associacao fortalece iniciativas voltadas ao posiciona-
mento institucional e a promocao do design brasileiro em
mercados estratégicos.

Um dos marcos dessa estratégia foi a realizacdo de uma
acado exclusiva durante a Semana de Design de Milédo. Pela
primeira vez, a entidade promoveu um encontro institucio-
nal na Triennale Milano, um dos mais importantes centros
culturais dedicados ao design contemporaneo.

O evento reuniu arquitetos, designers, empresarios, jorna-
listas, compradores convidados e formadores de opinido
brasileiros em uma programacao voltada ao relacionamen-
to e atroca de experiéncias, complementada por uma visita
privada ao Museo del Design Italiano, referéncia mundial na
preservacao da histéria do design industrial.

"ESTE EVENTO FORTALECE O
DESIGN BRASILEIRO NO CENARIO
GLOBAL, ASSOCIANDO O BRASIL
A CRIATIVIDADE RELEVANTE, A
INOVACAO, A SUSTENTABILIDADE
E A DIVERSIDADE ESTETICA E
CULTURAL.1SSO MELHORA O
POSICIONAMENTO DO BRASIL
COMO ORIGEM DESEJAVEL DE
PRODUTOS, SERVICOS E TALENTOS
DE DESIGN DE RELEVANCIA
MUNDIAL."

Paulo Mouréo, Presidente da ABIMAD(Associacdo Brasileira
das Inddustrias de Mdveis de Alta Decoragéo)
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ABIMAD
EXEPOR

INTERNACIONALIZACAO EM DIFERENTES
FRENTES

A atuacdo da entidade, entretanto, nao se limita as iniciati-
vas desenvolvidas durante a Semana de Design de Milao.
O ABIMAD Export representa outra frente dessa estratégia.
Realizado durante as edi¢cdes da Feira ABIMAD, no Séo Paulo
Expo, o programa reline compradores internacionais convi-
dados, distribuidores e agentes em encontros previamente
agendados com os expositores, criando oportunidades con-
cretas de negdcios e ampliando o acesso das empresas brasi-
leiras a novos mercados.
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Conexdes que fortalecem o design brasileiro no
mundo: Thiago Enzveiler, gestor das marcas Salva e
Minuano Design Mobilidrio (Grupo Minuano); Paulo
Sergio Mourao, presidente da ABIMAD; e Claudinei dos
Anjos, da D Angelis, durante encontro promovido pela
entidade em Mildo, na programacao da Semana de
Design de Milao. Créditos: Giseli Bueno

Como parte da expansao dessa atuacao internacional, a
ABIMAD realiza, entre os dias 18 e 20 de agosto, uma Missao
Comercial a Argentina, ampliando sua presenca em um dos
mercados mais relevantes da América do Sul para o setor de
moveis e decoracéo. A iniciativa combina conhecimento de
mercado, visitas técnicas e uma intensa agenda de negdcios,
fortalecendo a aproximacgao entre fabricantes brasileiros e
compradores argentinos.



PROGRAMACAO

As iniciativas desenvolvidas em Mildo e o programa ABIMAD

Export- com a missao comercial em Buenos Aires - atuam
18 DEAGOSTO

de forma complementar. Enquanto as acées institucionais for-
talecem a imagem do design brasileiro junto aos principais
« Missao Comercial Buenos

formadores de opiniao do setor, as rodadas de negdcios e os
encontros comerciais aproximam fabricantes nacionais de Aires
compradores internacionais, ampliando a competitividade . . L
« Visita guiada aos principais
pontosde vendae

showrooms do Distrito
Arenales
« Apresentacao sobre o
mercado argentino e as
tendéncias locais
«Networking entre os
participantes

daindustria brasileira de méveis e alta decoracao.

SAO PAULO EXPO | SAO PAULO (SP)

As préximas edicdes deverao reunir novamente as principais
marcas brasileiras de moveis e acessérios de alta decoracéo,
além de compradores nacionais e internacionais, arquitetos,
designers e especificadores, fortalecendo o papel da feira
como um dos principais ambientes de negdcios e relaciona-

mento do setor na América Latina.

19 DEAGOSTO

Manha
«Visita a CAFIRA & Presentes

Tarde
+Rodada de Negécios

ABIMAD Buenos Aires

20 DEAGOSTO

+Rodada de Negécios
ABIMAD Buenos Aires
(programacao durante todo
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PROXIMOS
ENCONTROS
JATEM DATA

Mantendo seu calendario

Triennale Milano, instalada no histérico Palazzo

dell'Arte, é um dos principais centros internacionais ded dica .

dedicados ao design, arquitetura e artes €duas edicoesanuais, a

contemporaneas. O espaco recebeu o encontro ABIMAD ja confirmou as
datas das feiras de 2027:

institucional promovido pela ABIMAD durante a
Semana de Design de Mildo. Créditos: Gerda Arendt.
*26a29dejaneirode 2027

+03 a 06 de agosto de 2027
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 AELEGANCIADA

Uma residéncia em Ribeirdo Preto revela uma
interpretacdo contempordnea do neocldssico,
onde arquitetura, arte, design e curadoria se
unem em uma narrativa sofisticada concebida
por Christina Hamoui para traduzir o estilo de
vida de uma jovem familia.
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m um dos condominios mais exclusivos de Ribeirao
_{ Preto, uma residéncia de 1.066 m? demonstra como

tradicao e contemporaneidade podem coexistirem
_ perfeita harmonia. Concebida para um jovem casal
de advogados, pais de dois filhos, a casa traduz uma elegancia
serena, construida sobre propor¢des classicas, materiais no-
bres e uma atmosfera acolhedora que privilegia a experién-
cia deviver.

O desejo dos proprietarios era reinterpretar a linguagem do
neoclassico sob uma perspectiva mais leve e atual. Em vez de
reproduzir codigos tradicionais, o projeto buscou preservar
a sofisticacdo caracteristica desse estilo, incorporando uma
estética contemporanea capaz de refletir a personalidade e
o momento de vida da familia.

Mais do que projetar ambientes sofisticados, Christina Ha-
moui desenvolveu uma residéncia onde cada escolha esta-
belece um didlogo entre arquitetura, interiores, arte e mobi-
lidrio, construindo umaidentidade que se revela de maneira
natural ao longo dos espacos.

UMA CASA GUIADA PELA COR

Toda grande residéncia nasce de uma ideia central. Nesta, o
ponto de partida foi um desejo bastante especifico da clien-
te: transformar o bord6 na assinatura da casa. A partir dessa
premissa, o escritorio desenvolveu uma sofisticada narrativa
cromatica, explorando diferentes nuances de uma mesma fa-
milia de cores. Em vez de recorrer a repeticdo de um Unico
tom, a paleta se desdobra pelos ambientes em uma composi-
¢ao harmoniosa, transitando entre vinhos profundos, verme-
Ihos queimados, ferrugens, rosados e terrosos. O resultado é
uma unidade visual elegante, na qual cada espaco preserva
sua personalidade sem perder a conexao com o conjunto.

A cor deixa de exercer apenas uma func¢ao decorativa para tor-
nar-se um elemento narrativo, conduzindo o olhar e estabele-
cendo conexdes sutis entre os ambientes.

O IMPACTO DA PRIMEIRA IMPRESSAO

Logo no hall de entrada, a proposta conceitual da residéncia
se apresenta com elegancia. Em frente ao grande painel de
espelhos inspirado na linguagem art déco, emoldurado por
uma composicdo em marmore que evidencia a riqueza da
materialidade empregada no projeto, uma mesa cuidadosa-
mente posicionada recebe uma colecao de antigas ceramicas
francesas em esmalte sang de beeuf.

Reconhecidas pela profundidade de seu caracteristico tom
rubi, essas pecas foram garimpadas individualmente para in-
terpretar o desejo da cliente de forma sofisticada e absoluta-
mente exclusiva. Mais do que objetos decorativos, transfor-
mam-se em elementos de colecao, conferindo autenticidade
ao ambiente e reforcando a identidade visual da residéncia.
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Imagens: Raphael Briest

ARQUITETURA EM MOVIMENTO

Ao atravessar o hall, o olhar é imediatamente condu-
zido ao living com pé-direito duplo, onde a arquite-
tura assume protagonismo absoluto. No centro do
ambiente, uma grande instalagdo escultérica conce-
bida especialmente para o projeto ocupa toda a altu-
ra do espaco. Inspirada na leveza dos movimentos de
um origami, a pega cria uma presenca quase etérea,
estabelecendo um interessante contraponto entre a
tradicao cldssica da arquitetura e umalinguagem cla-
ramente contemporanea. O resultado é um ambien-
te de forte impacto visual, no qual arte e arquitetura
deixam de ocupar papéis independentes para inte-
grar uma unica composicao.




TEXTURAS, LUZE
SOFISTICACAO

A base do living é construida a partir de
uma paleta clara e acolhedora, enriquecida
pela sobreposicao criteriosa de materiais,
tecidos e acabamentos. O mobilidrio privi-
legia formas elegantes e proporcoes equili-
bradas, enquanto tecidos franceses exclusi-
vos revestem poltronas, pufes e almofadas,
acrescentando refinamento tatil e visual.
Cada elemento contribui para criar uma at-
mosfera serena, onde o luxo se manifesta
pela qualidade dos materiais, pela precisao
das escolhas e pela sensacao de conforto.

Imagens: Divulgacéo

A CURADORIA COMO
LINGUAGEM

Mais do que decorar ambientes, Christina
Hamoui trata a curadoria como uma ex-
tensdo da arquitetura. Nesta residéncia,
cada objeto foi selecionado para construir
significado. Uma delicada colecao de opa-
linas estabelece didlogo com os tecidos e
a marcenaria, enquanto pecas em vidro
de Murano acrescentam brilho, memoaria
e personalidade aos ambientes. Nada foi
escolhido apenas pela estética. Cada obje-
to carrega histéria, autenticidade e inten-
cao, reforcando a percepcdo de que a casa
foi construida através de uma composicao
cuidadosamente editada, e ndo simples-
mente mobiliada.
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O LUXO DA MADEIRA

Ao lado do living, um elegante lounge
bar oferece uma atmosfera mais intimis-
ta.Aqui, a marcenaria em madeira de alto
brilho assume protagonismo absoluto,
envolvendo o ambiente e criando uma
sensacao de profundidade e sofisticacdo.
A presenca marcante desse material esta-
belece um contraponto a leveza predomi-
nante da residéncia, introduzindo calor,
requinte e uma leitura contemporanea
do luxo, sempre distante da ostentacao.

UMA ARQUITETURA FEITA
PARA VIVER

Embora marcada por um rigor estético
evidente, a residéncia jamais perde de
vista sua funcao principal: acolher. Cada
ambiente foi pensado para acompanhar
arotina da familia, equilibrando funciona-
lidade, conforto e emocéo. E justamente
essa combinagao entre elegancia e na-
turalidade que permite ao projeto trans-
cender tendéncias passageiras, revelan-
do uma arquitetura capaz de permanecer
atual ao longo do tempo.

Imagens: Raphael Briest






Imagem: Divulgacéo
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O OLHARDE CHRISTINA HAMOUI

Para Christina Hamoui, nenhum projeto comeca pela esco-
Iha dos revestimentos, do mobilidrio ou da paleta de cores.
Tudo comeca pela confianca. Segundo a designer de inte-
riores, somente uma relagdo construida sobre escuta, proxi-
midade e sintonia permite compreender verdadeiramente
como cada cliente vive, recebe amigos, descansa e deseja
experimentar sua prépria casa.

"NENHUM PROJETO NASCE SEM
ESCUTA.E A CONFIANCA QUE NOS
PERMITE COMPREENDER COMO
CADA CLIENTE VIVE, RECEBE,
DESCANSA E DESEJA SENTIR SUA
PROPRIA CASA."

— Christina Hamoui
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Essa visao faz com que cada projeto ultrapasse os limites
da decoracao para tornar-se um retrato do estilo de vida de
seus moradores, traduzido por meio da arquitetura, da arte
e do design.

Ha 29 anos a frente de seu escritorio, Christina consolidou
uma atuacao reconhecida pela estética sofisticada, cosmo-
polita e atemporal. Estruturado como uma boutique de in-
teriores, o escritério desenvolve um ndmero restrito de pro-
jetos por ano, garantindo acompanhamento préximo em
todas as etapas da criacao, da arquitetura de interiores a
curadoria de mobilidrio, obras de arte e objetos decorativos.
Com uma equipe fixa de doze profissionais, praticamente a
mesma ha mais de quinze anos, mantém um processo pro-
fundamente autoral, no qual cada residéncia é concebida de
maneira Unica, respeitando a identidade e o modo de viver
de cadacliente.

MUITO ALEM DO NEOCLASSICO

Nesta residéncia, o neocldssico deixa de representar umare-
feréncia ao passado para assumir uma leitura contempora-
nea, elegante e profundamente autoral. Entre obras de arte,
materiais nobres, méveis cuidadosamente selecionados e
uma sofisticada narrativa cromatica conduzida pelo bordo,
Christina Hamoui demonstra que o verdadeiro luxo esta na
capacidade de transformar espacos em experiéncias. Impe-
cavelmente projetada, esta é uma residéncia construida para
atravessar o tempo. Um lugar onde arquitetura, design e sen-
sibilidade se unem para traduzir aquilo que nenhuma ten-
déncia consegue substituir: a identidade de quem vive cada
ambiente.







SALONE DEL MOBILE.MILANO 2026

SALONE DEL MOBILE. ;
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EuroCucina | Salone del Mobile.Milano 2026
Fisher & Paykel | Nature—Ritual

Na EuroCucina 2026, a Fisher & Paykel apresentou Nature—
Ritual, uma instalacdo que traduz sua filosofia de projeto ao

integrar arquitetura, materiais naturais e eletrodomésticos
premium em um ambiente inspirado nas paisagens da

‘convivéncia, tecnologia e bem-
irito de A Matter of Salone,
‘tema central da edicao 2026.
: divulgacdo | Fisher & Paykel.

-
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Existe uma antiga ideia na tradicao artistica italiana segundo
aqual o escultor ndo cria a obra: ele apenas remove o exces-
so para revelar aquilo que a matéria ja guarda em seu inte-
rior. Essa concepc¢ao, associada a pratica de Michelangelo e
ao conceito de levare — retirar para revelar — transformou
o0 marmore em muito mais do que um material. Fez dele um
campo de possibilidades, onde a forma preexiste e cabe ao
artista apenas liberta-la.

Eimpossivel ndo reconhecer esse mesmo principio no Salo-
ne del Mobile.Milano 2026.

Sob o conceito A Matter of Salone, a matéria deixou de ser
apenas suporte para tornar-se linguagem. Madeira, pedra,
vidro, metal, couro e tecido passaram a contar histérias an-
tes mesmo de assumirem a forma de um objeto. Em Mildo, o
design voltou seu olhar para a origem das coisas, valorizan-
do processos, técnicas, texturas e a inteligéncia construtiva
que antecede o produto acabado.

Mais do que uma vitrine de lancamentos, o Salone reafirmou
que o design contemporaneo nasce da relacao entre ma-
téria, conhecimento e tempo. Em um momento em que a
industria busca conciliar inovacao, sustentabilidade e per-
manéncia, os materiais deixaram de ocupar um papel secun-
ddrio para assumir o centro da narrativa. Cada peca apresen-
tada nos pavilhées revelava ndo apenas uma solucao formal,
mas uma reflexdo sobre origem, memoria, tecnologia e cul-
tura projetual.
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Essamuda

mais signifi
nas o objet:
malmente . - n
a precisao dos processos, o conhecimento acumulado pelos
oficios, a pesquisa tecnoldgica e a capacidade de transformar
recursos naturais em experiéncias sensoriais e culturais. Proje-
tar deixou de significar apenas desenhar formas; passou a sig-
nificar compreender profundamente a natureza dos materiais
e o potencial que carregam desde sua origem.

Percorrer os pavilhdes foi perceber que, apesar da diversida-
de de linguagens, marcas e culturas, uma mesma ideia atra-
vessava toda a feira: a exceléncia ndo nasce do excesso, mas
daquilo que permanece essencial. Assim como o escultor re-
vela a obra contida no marmore, o design contemporaneo
parece reencontrar sua forca quando reconhece, na prépria
matéria, o inicio de toda criagao.

Foi sob essa perspectiva que a Use Design percorreu o Salo-
ne del Mobile.Milano 2026 para selecionar os langamentos,
as ideias e as empresas que melhor expressam os caminhos
do designinternacional.



FISHER & PAYKEL: TECNOLOGIA INVISIVEL
PARA VALORIZAR A EXPERIENCIA

Durante décadas, a cozinha foi definida pela presenca dos
eletrodomeésticos. No Salone del Mobile.Milano 2026, a Fi-
sher & Paykel propds justamente o contrario: uma arquite-
tura em que a tecnologia deixa de ser protagonista para in-
tegrar-se ao ambiente com discri¢ao, precisao e inteligéncia.
Essa filosofia orientou os lancamentos apresentados pela

marca na EuroCucina. Fornos, sistemas de refrigeracdo, ade-
gas climatizadas e solu¢des de coccdo foram desenvolvidos
para dialogar com a arquitetura, oferecendo alto desem-
penho sem comprometer a continuidade visual dos espa-
¢os. Mais do que equipamentos, os produtos passam a atuar
como elementos integrados ao projeto, respeitando mate-
riais, proporcoes e a linguagem de cada ambiente.

Imagem: Divulgacgao | Fisher & Paykel

A proposta reflete uma transformacao importante no design
residencial contemporaneo. Em vez de exibir a tecnologia,
a Fisher & Paykel investe em solugdes intuitivas que simpli-
ficam a experiéncia cotidiana, permitindo que arquitetura,
luz, matéria e bem-estar assumam o protagonismo. Uma vi-
sdo coerente com os debates apresentados ao longo do Sa-
lone 2026, onde inovacao deixou de significar apenas avan-
¢o tecnoldgico para incorporar sensibilidade, permanéncia
e qualidade de vida.
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Flexform | Salone del Mobile.Milano 2026

A nova cole¢ao outdoor da Flexform reafirma a elegancia
discreta que caracteriza a marca italiana. Linhas leves,
materiais de alta performance e propor¢oes equilibradas
transformam os espacos externos em ambientes de
convivéncia sofisticados, onde conforto, arquitetura e
natureza dialogam em perfeita harmonia.

Imagem: Divulgagdo | Flexform
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Mesa de centro da nova
colecao Flexform, onde
formas escultoricas,
superficies refinadas e
proporcdes equilibradas
traduzem a elegancia
silenciosa da marca italiana.
Imagem: Divulgagdo | Flexform

FLEXFORM: O VALOR DO TEMPO

Ha moveis que ocupam um ambiente. Outros acompanham
a vida de quem os habita. E nesse segundo universo que a
Flexform construiu sua identidade ao longo de mais de seis
décadas, desenvolvendo cole¢des que privilegiam perma-
néncia, conforto e uma elegancia que resiste ao tempo.

Sob o conceito The Private Lives of Objects, a colecdo apresen-
tada em Mildo transforma sofds, poltronas, mesas e comple-
mentos em protagonistas de uma relacao afetiva com a arqui-
tetura e o cotidiano. Em vez de seguir tendéncias passageiras,
a marca reafirma um design baseado na qualidade dos mate-
riais, no equilibrio das propor¢des e na durabilidade.

Assinadas por designers como Antonio Citterio, Patrick Nor-
guet, Fumie Shibata, Sebastian Herkner e Monica Armani, as
novas pecas ampliam a colecao preservando a identidade
da marca. Mais do que lancar produtos, a Flexform reafir-
ma uma convic¢ao construida ao longo de sua trajetéria: o
mobilidrio mais relevante é aquele que atravessa o tempo,
acompanhaavida e se torna parte da memoria dos espacos.
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MINOTTI: A ARQUITETURA COMO
EXPERIENCIA

Para a Minotti, o mobilidrio nunca existe de forma isolada.
Cada colecao nasce para dialogar com a arquitetura, aluze
a maneira como 0s espagos sao vividos. Essa visdo ganhou
forma no Pavilhdo Minotti 2026, concebido como uma ex-
periéncia imersiva onde materiais, arte e paisagismo con-
duzem o visitante por uma sequéncia de ambientes cuida-
dosamente coreografados. Assinada pelo Minotti Studio
em colaboracao com Giampiero Tagliaferri, a colecdo retine
criacdes de seis designers internacionais — entre eles Mar-
cio Kogan / Studio MK27, Nendo, GamFratesi, Inoda+Sveje
e Hannes Peer — que reinterpretam a identidade da marca
sob diferentes perspectivas.

Os novos sistemas de assentos, mesas e complementos pri-
vilegiam conforto, sofisticacao e rigor construtivo, enquanto
aintegracao entre ambientes internos e externos amplia as
possibilidades do morar contemporaneo. Ao combinar ar-
quitetura, natureza e design em uma linguagem unica, a Mi-
notti reafirma sua capacidade de transformar cada ambiente
em uma experiéncia estética, sensorial e cultural.
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Concebido como uma sequéncia de ambientes
integrados, a Minotti apresentou uma experiéncia
arquiteténica onde materiais, luz, paisagismo e mobilidrio
dialogam para criar uma nova percepcao do morar
contemporaneo. Imagem: Divulgagdo | Minotti




Imagem:; Divulgaco | Molteni&C

MOLTENI&C: A EVOLUCAO DA ELEGANCIA

Ha marcas que langam novos produtos. A Molteni&C prefe-
re aperfeicoar uma linguagem construida ao longo de déca-
das. Em sua colecao 2026, apresentada durante o Salone del
Mobile.Milano, a empresa reafirma essa filosofia ao expandir
um universo onde arquitetura, mobiliario e sistemas integra-
dos dialogam com absoluta coeréncia estética. Sob a direcao
criativa de Vincent Van Duysen, a colecdo apresenta novos
ambientes e pecas assinadas também por Christophe Del-
court, Studio Klass e Marta Ferri, revelando uma visao sofis-
ticada do morar contemporaneo. Poltronas, cozinhas, tape-
tes, sistemas de armazenamento e solugdes arquitetonicas
compartilham o mesmo rigor formal, marcado por volumes
precisos, materiais naturais e uma atencao quase artesanal
aos detalhes construtivos.

Entre os destaques estd a cozinha Physis, concebida como o
coracdo arquitetonico da casa. Suas formas suavemente cur-
vas, a madeira japonesa Hinoki, a integracdo da iluminacao
e a continuidade entre materiais traduzem uma concepcao
em que funcionalidade, técnica e sensibilidade convivem de
maneira inseparavel. Mais do que apresentar novidades, a
Molteni&C reafirma um principio que atravessa toda a sua
trajetoria: o design evolui quando preserva sua esséncia.
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A ARTE DE VIVER SEGUNDO A NATUZZI

Inspirada pela paisagem e pela cultura mediterranea, a Natu-
zzi Italia leva ao Salone del Mobile.Milano 2026 uma colecédo
que celebra o conforto como elemento essencial do morar
contemporaneo. Reunidos sob o conceito Back into Salone,
Deep into Projects, os lancamentos combinam tradicdo ar-
tesanal, pesquisa tecnoldgica e uma linguagem arquiteto-
nica marcada por formas organicas e materiais sofisticados.

Imagem: Divulgagao / Poliform.
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O destaque é Caleo, projeto de Mauro Lipparini inspirado

nas pequenas enseadas da Puglia, onde volumes fluidos e [

detalhes cuidadosamente elaborados traduzem a serenida- |
de da paisagem mediterranea.

Outro lancamento de destaque é a poltrona Baya, assinada
por Frank Chou, cuja presenca escultorica resulta da sobre-
posicdo de volumes curvos e do equilibrio entre influéncias
orientais e a exceléncia da manufatura italiana. A colecao
ainda apresenta os sistemas Dwell e Stanby, além das pecas
Pan, Luma, Riva e Controra, reafirmando a filosofia Comfort-
ness, que integra design, inovacao e bem-estar em solugoes
concebidas para uma nova forma de habitar.

POLIFORM: A SOFISTICACAO DA
ESSENCIALIDADE

Arquitetura, natureza e design encontram um raro ponto de
equilibrio na colecao apresentada pela Poliform durante o
Salone 2026. Em vez de buscar o impacto imediato, a marca
italiana aposta na forca da proporcao, na precisao dos deta-
Ihes e na nobreza dos materiais para construir ambientes de
elegancia atemporal. Cada peca integra uma narrativa em
que interiores e dreas externas dialogam com naturalidade,
dissolvendo os limites entre a casa e a paisagem. Os novos
sistemas de estofados para ambientes outdoor traduzem
essa filosofia ao combinar volumes generosos, conforto ab-
soluto e materiais de alto desempenho em uma linguagem
visual de grande leveza. Mesas, complementos e acessoérios
reforcam a coeréncia da colecao por meio de texturas refina-
das, acabamentos impecdveis e uma paleta de tons neutros
que valoriza a luz e a matéria. Sem excessos, a Poliform rea-
firma sua assinatura: um design que atravessa tendéncias e
transforma o cotidiano em uma experiéncia marcada pelo
equilibrio, pela funcionalidade e por uma elegancia silencio-
sa, caracteristicas que consolidam a marca entre as grandes
referéncias do mobiliario contemporaneo italiano.




RIVA1920: QUANDO A MADEIRA CONTA
UMA HISTORIA

Celebrar 106 anos de trajetéria olhando para a origem da ma-
téria-prima é a proposta da Riva1920 no Salone del Mobile.
Milano 2026. Sob o conceito "100+6: Dalla Natura alla Casa",
a empresa italiana transforma seu estande em um percurso
expositivo que revela a relacdo entre natureza, artesanato e
design contemporaneo. Seis espécies de madeira — Kauri,
Briccole, Cedro, Barrique, Carvalho e Nogueira, ddo origema
edicOes limitadas de pecas iconicas, enquanto a nova cole-
¢ao 2026 amplia esse didlogo entre tradicdo e inovacao. En-
tre os destaques esta a reedicao Molletta 100+6, de Baldes-
sari & Baldessari, uma releitura em escala monumental do
tradicional prendedor de roupas, esculpida em cedro macico
perfumado e finalizada com assento em couro. A peca sinte-
tiza o espirito da mostra ao transformar um objeto cotidia-
no em escultura funcional, evocando referéncias da Pop Art
sem perder o rigor construtivo que caracteriza a Riva1920.
Mais do que apresentar novos produtos, a marca reafirma
seu compromisso com a longevidade do design, a exceléncia
da marcenariaitaliana e o uso responsavel da madeira como
protagonista do habitar contemporaneo.

A edicao especial Molletta 100+6, assinada por Baldessari
& Baldessari, integra a instalacdo "100+6: Dalla Natura
alla Casa", criada para celebrar os 106 anos da Riva1920.
Esculpido em cedro macico perfumado e revestido em
couro, o banco transforma um objeto cotidiano em uma
peca de forte carater escultérico.

Foto: Divulgagéo / Riva1920.
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BRASIL -

UM DESIGN
NTIDADE

Brasil chegou ao Salone del Mobile.Milano 2026

demonstrando a maturidade de uma estratégia

construida ao longo dos ultimos anos. O que se

viu em Mildo foi o resultado de um trabalho con-
sistente de fortalecimento da industria, incentivo ao design e
internacionalizagao das empresas brasileiras. Reunindo mais
de 70industrias, designers e estudantes em trés diferentes pa-
vilhdes da feira, a participacdo organizada pela ABIMIOVEL (As-
sociagao Brasileira das Industrias do Mobiliario), em parceria
com a ApexBrasil, por meio do projeto Brazilian Furniture, re-
velou uma producao que alia inovacao, identidade cultural,
sustentabilidade e exceléncia industrial.

Distribuida entre o Espaco Brasil, no Pavilhdo 3, a EuroCucina,
no Pavilhdo 2, e o Saldo Internacional do Banho, no Pavilhdo
10, a exposicdo apresentou um panorama representativo da
diversidade do mobiliario brasileiro contemporaneo. Ao lado
de empresas ja consolidadas no mercado internacional, no-
vos talentos e estudantes reforcaram a proposta de revelar um
setor em constante renovacao, onde industria e criagao cami-
nham de forma integrada.

Sob o conceito "Conexdes", a participacao brasileira dialogou
diretamente com um dos principais temas da edicdo 2026 do
Salone: a valorizacao da matéria como origem do projeto. Em
vez de apresentar apenas produtos, o espaco brasileiro mos-
trou como materiais, técnicas produtivas, repertérios culturais
e inovacao tecnoldgica se unem para construir objetos do-
tados de identidade, reafirmando o design como ferramenta
estratégica de diferenciacdo e competitividade internacional.
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SALONE DEL
MOBILE.MILANO 2026:
PRESENGA INTERNAC
JUSTRIAE

A sintonia com os debates observados ao longo da Semana
de Design de Milao foi evidente. Enquanto grande parte dos
expositores internacionais voltou sua atencao para a mate-
rialidade, o fazer artesanal, a durabilidade e a experiéncia
sensorial dos ambientes, a producao brasileira respondeu
com uma linguagem que lhe é propria. Madeiras, fibras na-
turais, pedras, tecidos, metais e outros materiais aparecem
nao apenas como recursos construtivos, mas como elemen-
tos capazes de traduzir memodria, territério, conhecimento
técnico e diversidade cultural; caracteristicas que historica-
mente acompanham o design produzido no pais.

Essa convergéncia também se refletiu na maneira como o
mobilidrio brasileiro interpreta o morar contemporaneo. A
integracdo entre ambientes, o conforto, a leveza visual, a re-
lacdo entre espacos internos e externos e o uso inteligente
dos materiais demonstram uma producao alinhada as trans-
formacoes do mercado global, mantendo sua identidade. A
constatacdo é de que o Brasil apresentou solucdes coerentes
com sua prépria cultura projetual, consolidando uma pre-
senca que vai além da promocao comercial para afirmar o
design nacional como expressdo de inovacdo, autoria e va-
lor agregado.

A melhor traducéo desse posicionamento esteve nas pecas
expostas ao longo dos trés pavilhdes ocupados pelo Brazi-
lian Furniture. Cada produto revelou uma maneira particu-
lar de interpretar a matéria, o conforto, a inovacado e o fazer
industrial, evidenciando a diversidade de um design que en-
contra na autoria e na exceléncia construtiva seus principais
diferenciais. Entre os destaques apresentados em Mildo, al-
gumas criagdes sintetizam com precisao esse momento da
producao brasileira.



Inspirada pelo movimento do vento que
esculpe as dunas, a Poltrona Duna traduz
em formas organicas uma linguagem
marcada pela leveza e pela fluidez. Assinada
por Alexandre Kasper e apresentada pela
CGS no Salone del Mobile.Milano 2026, a
peca combina curvas continuas, estrutura
apoiada em trés pontos e uma estofaria
generosa que se revela como um unico
volume, proporcionando conforto e forte
presenca estética. Imagem: divulgagao.
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PIN TABLE, DE SERGIO BATISTA| UULTIS

Assinada pelo designer Sergio Batista e produzida
pela Uultis, a Pin Table chama a atencao pelo dese-
nho arquitetonico de sua base, inspirada nos corre-
dores dos castelos géticos. As colunas estruturais se
abrem em direcao ao tampo, criando uma compo-
sicdo escultérica que confere personalidade a peca
e amplia suas possibilidades de configuracdo. Com
uma linguagem contemporanea e forte presenca vi-
sual, a mesa traduz o equilibrio entre expresséo for-
mal e funcionalidade, reafirmando a proposta da
Uultis de desenvolver mobilidrio autoral que alia so-
fisticacdo, versatilidade e exceléncia construtiva
Imagem: divulgagéo.
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BY GABS | ESCULTURAS EM PAPEL

Entre as propostas mais poéticas da participagao bra-
sileira, a By Gabs apresentou esculturas artesanais que
transformam papel, cor e dobraduras em objetos de
forte expressao artistica. Fundada por Débora Oize-
rovici e Gabriela Schattan, mae e filha, a marca desen-
volve pecas coleciondveis que exploram formas, vo-
lumes e cores para estabelecer uma relacdo afetiva
entre arte, design e o universo da casa. Criadas a par-
tir de técnicas manuais e produzidas com o apoio de
uma cooperativa feminina especializada em origami,
as esculturas preservam o carater artesanal que deu
origem a marca. Cada peca traduz um processo co-
laborativo e reafirma a capacidade do design brasi-
leiro de transformar materiais simples em narrativas
visuais carregadas de emocao, identidade e sensibili-
dade.Imagem: divulgagdo
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BUFFET AERO | MAREL DESIGN MOBILI

Apresentado pela Marel Design Mobili no Salone del Mobi-
le.Milano, o Buffet Aero sintetiza a proposta da marca de de-
senvolver cole¢des altamente personalizaveis, combinando
precisdo construtiva, funcionalidade e refinamento estético.
O projeto reflete um processo de desenvolvimento voltado a
criacao de solucdes flexiveis para o mobiliario planejado, am-
pliando as possibilidades de composicao mantendo a iden-
tidade visual da colecao. A participacao da Marel no evento
reforca sua estratégia de internacionalizacdo e evidencia a ca-
pacidade da industria brasileira de competir em um mercado
cada vez mais orientado pelo design, pela inovagao e pela cus-
tomizagao. A peca traduz esse posicionamento ao unir lingua-
gem contemporanea, qualidade construtiva e versatilidade de
uso.Imagem: divulgagéo.

ZEN DESIGN | METAIS E ACESSORIOS

Em sua segunda participacdao no Salone del Mobile.Mi-
lano, a Zen Design apresentou uma colecao de metais,
puxadores, maganetas e al¢as que evidencia aimportan-
cia dos detalhes na composicao dos ambientes. As novi-
dades reforcam o conceito de "vestir a casa", propondo
uma linguagem integrada em que cada elemento dialo-
ga entre si, do banheiro a porta de entrada. Ao ampliar
seu portfélio com pecas de desenho contemporaneo
e acabamentos sofisticados, a marca demonstra como
componentes tradicionalmente vistos como funcionais
assumem também um papel estético, contribuindo para
a identidade dos projetos de arquitetura e interiores.
Imagem: divulgagéo.
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BANCO MUNDURUKU
MANOEL M. A. FERNANDES

Entre as pecas de maior significado simbdlico
da participacao brasileira no Salone del Mobi-
le.Milano 2026, o Banco Munduruku leva ao
cenariointernacional a cultura e os saberes an-
cestrais dos povos originarios. Assinada pelo
designer indigena Manoel Marcio Alves Fer-
nandes, conhecido como Mércio Munduruku,
a peca nasce da relacao profunda com a flores-
ta amazonica e da tradicao de marcenaria de-
senvolvida em sua comunidade, na Aldeia Ta-
quara, no Para. O banco expressa uma visdo de
mundo construida a partir do uso consciente
da madeira, das técnicas artesanais e dos gra-
fismos que traduzem identidade, meméria e
resisténcia cultural. Sua presenca em Milao
evidencia a diversidade do design brasileiro
contemporaneo, ampliando o didlogo entre
industria, autoria e os conhecimentos tradicio-
nais que também constituem a riqueza criativa
do pais.Imagem: divulgagéo
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POLTRONA ESCAMA
HOUSE GARDEN

A Poltrona Escama, criada pelo designer
Fabio Melo para a House Garden, traduz o
encontro entre a identidade amazonica da
marca e a pesquisa do designer sobre os
saberes populares brasileiros. Inspirada na
relagdo entre natureza, memoria e cultura,
a peca combina uma linguagem contem-
poranea com referéncias aos materiais e as
técnicas tradicionais que permeiam a pro-
ducao artesanal do pais. Com mais de 25
anos de atuacao no Pard, a House Garden
desenvolve mobilidrio profundamente
conectado ao territério amazonico, trans-
formando paisagem, pertencimento e
tradicdo em design. Na Escama, essa iden-
tidade dialoga com o repertério criativo
de Fabio Melo; vencedor do Prémio Mitsu-
bishi MADE de Design Brasileiro 2025; cuja
trajetdria incorpora influéncias da cultura
nordestina, da arte e da experimentacao
de materiais como madeira, couro, argila
e metal. O resultado é uma peca que sin-
tetiza a diversidade cultural brasileira por
meio de uma linguagem sofisticada e au-
toral. Imagem: divulgagéo
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e pela inovacao.

a instalacdo Design Insights, na qual mobilidrio
iluminagao e arte se unem para criar uma experiéncia

A Reflex apresentou, durante o Fuorisalone 2026,
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MILAO TRANSFORMA 0
DESIGN EM LINGUAGEM,
EXPERIENCIA E ESTRATEGIA

Durante uma semana, Milao deixa de ser apenas a capital
mundial do design para tornar-se um grande laboratério de
ideias. No Fuorisalone 2026, instalacdes, exposicoes e inter-
vencoes urbanas ocuparam palacios histéricos, galerias, sho-
wrooms e espacos industriais, revelando como o design ul-
trapassa a dimensao do produto para construir narrativas,
provocar reflexdes e fortalecer o posicionamento das marcas.
Da tradicdo artesanal as tecnologias emergentes, a edicdao
confirmou que inovacao, hoje, nasce do didlogo entre cultu-
ra, pesquisa, sustentabilidade e experiéncia.

LOUIS VUITTON REVISITA O ART DECO
EM UMA EXPOSICAO QUE CONECTA
MEMORIA, DESIGN E EXCELENCIA
ARTESANAL

Entre os enderecos mais disputados do Fuorisalone 2026, o
historico Palazzo Serbelloni recebe a Louis Vuitton em uma
exposicao que aproxima o universo do Art Déco do design
contemporaneo. As novas colecdes Objets Nomades divi-
dem o cendrio com os icOnicos baus da Maison, em um per-
curso que valoriza a herancga artesanal da marca sem renun-
ciar a experimentacgao.

A visita comeca na Sala Giangaleazzo, onde a atmosfera re-
mete ao universo de Pierre Legrain, designer de interiores,
encadernador e ilustrador que marcou o movimento Art
Déco. Sua obra conduz toda a narrativa da exposicao e inspi-
ra as novas interpretacdes da colecao Objets Nomades, es-
tabelecendo uma conexao entre o repertério histérico e a
producao contemporanea.

Na Sala Napoleonica, a colecdo Pierre Legrain Hommage
retine mobilidrio, pecas téxteis e objetos dedicados a arte
de receber. As criacdes partem das encadernacgdes e dos ar-
quivos originais do artista para revelar superficies, texturas
e geometrias reinterpretadas pelo savoir-faire dos ateliés da
Louis Vuitton, em uma leitura sofisticada da obra de Legrain.

O percurso segue até a boutique da Maison, na Via Montena-
poleone, onde o olhar é imediatamente atraido pelo Malle
Courrier Lozine Maison de Famille. Produzido integralmente
em vitrais para um desfile recente da cole¢do masculina con-
cebida por Pharrell Williams, Diretor Criativo da Louis Vuitton
Men, o bau transforma um dos maiores simbolos da marca
em uma peca de forte impacto visual. A estrutura tradicional
da marcenaria dialoga com a delicadeza do vidro colorido,
revelando um trabalho técnico de rara precisao.

Ao ocupar um dos palacios mais emblematicos de Milao, a
Louis Vuitton constréi uma exposicao em que arquitetura,
mobilidrio, objetos e artes decorativas compartilham a mes-
ma narrativa. O resultado é um percurso elegante, marcado
pelo encontro entre memaria, inovacao e exceléncia artesa-
nal — uma das experiéncias mais refinadas desta edicao do
Fuorisalone.

~ LOUIS VUITTON

Imagens: Divulgacao/Louis Vuitton
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LEXUS APRESENTA UMA NOVA
VISAO DA MOBILIDADE NA
MILAN DESIGN WEEK 2026

A Lexus voltou ao Fuorisalone para reafirmar o
design como um dos pilares de sua identidade.
Instalada no Superstudio Pil, em Tortona, a ex-
posicao "Discover Your Space" apresentou uma
reflexao sobre o futuro da mobilidade por meio
de experiéncias imersivas que combinaram ar-
quitetura, tecnologia, luz e arte.

O grande destaque foi a instalacdo SPACE, inspi-
rada no novo Lexus LS Concept. Com projecoes
monumentais, iluminacdo e paisagens sonoras,
a obra propés uma visdo em que o automovel
deixa de ser apenas um meio de transporte para
tornar-se um ambiente de bem-estar, conexao
e experiéncias personalizadas.

A mostra também reuniu os projetos do Discover Together
2026, iniciativa que aproxima designers da Lexus e criativos
internacionais. As instalagcdes exploraram diferentes inter-
pretacdes do conceito de espaco, abordando temas como
percepc¢ao, interacao, artesanato e inovagao, sempre a partir
darelagao entre as pessoas e a tecnologia.

Mais do que apresentar novos conceitos, a Lexus utilizou a
Milan Design Week para reforcar uma visao de futuro em
que o design é capaz de transformar a experiéncia da mo-
bilidade, aproximando funcionalidade, emocao e qualida-
de devida.
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The Crafted Cosmos - Parte do projeto Discover Together
2026, a instalacao criada por artesaos japoneses em
colaboracao com os designers internos da Lexus celebra

a precisao do artesanato tradicional por meio de madeira,
luz e tecnologia, revelando novas expressdes do espaco em
uma experiéncia contemplativa.

Crédito: © Lexus International | Toyota Motor Corporation.

SPACE - Instalacdo imersiva inspirada no novo Lexus LS
Concept, apresentada no Superstudio Piti durante a Milan
Design Week 2026. A experiéncia combina projecdes

em 360°, luz e som para explorar uma nova visao da
mobilidade, em que o automovel se transforma em um
espaco de bem-estar e conexao.

Crédito: © Lexus International | Toyota Motor Corporation.




GOOGLE x ECAL: EXPERIMENTACAO, DESIGN
E O FUTURO DA INTERACAO DIGITAL

Na Milan Design Week 2026, a Google Industrial Design uniu-
-sea ECAL - University of Art and Design Lausanne para apre-
sentar A Message From Tomorrow, uma exposi¢ao que inves-
tiga novas possibilidades para o futuro da tecnologia moével
sob uma perspectiva essencialmente humana. Desenvolvi-
dos por estudantes do Master em Product Design da ECAL,
0s projetos propdem interpretagdes experimentais do smar-
tphone, questionando formatos convencionais e explorando
novas formas de interacdo entre pessoas e dispositivos. Em
vez de privilegiar desempenho ou especificagdes técnicas, a
mostra concentra-se em experiéncias cotidianas,imaginando
objetos mais intuitivos, sensoriais e integrados a vida contem-
poranea. Conceitos como interfaces tateis, dispositivos autos-
suficientes em energia, comunicacdo baseada no toque e no-
vas relagcdes entre matéria, movimento e inteligéncia digital
revelam uma abordagem critica e prospectiva do design. Re-
sultado da colaboragao entre universidade e industria, a expo-
sicdo demonstra como a pesquisa académica pode antecipar
cenarios futuros e contribuir para uma tecnologia mais signi-
ficativa, sustentdvel e centrada no ser humano.

Stadium d'Hermes

Idealizada pela dupla de designers britanicos Edward Barber e
Jay Osgerby, a mesa Stadium da Hermes evoca, com sua forma
em “oito”, a curvatura do dorso de um cavalo ou o aspecto
ovalado de uma pista de corrida. Totalmente confeccionada
em marchetaria de marmore, ela transmite, no entanto, uma
sensacao de leveza. Foto: Hermés | Milan Design Week 2026.

Um dos ambientes da exposicao A Message From Tomorrow, criada pela
Google Industrial Design em parceria com a ECAL - University of Art and
Design Lausanne, retine protétipos experimentais que investigam novas
formas de interacao entre pessoas e tecnologia, propondo uma visao
mais intuitiva, sensorial € humana para os dispositivos moéveis do futuro.
Crédito da foto: Marvin Merkel / ECAL x Google.

ARQUITETURA, LUZ ETEMPO: QUANDO A
HERMES FAZ DO SILENCIO UMA EXPERIENCIA

Em uma edicdo marcada por experiéncias imersivas e insta-
lagoes de forte impacto visual, a Hermeés escolheu um cami-
nho oposto: desacelerar. Em La Pelota, no Brera Design Dis-
trict, a Maison transformou a apresentacao de sua colecao
Home em um exercicio de arquitetura, luz e contemplagao. A
cenografia, assinada por Charlotte Macaux Perelman e Alexis
Fabry, organizou cerca de trinta volumes em madeira e gesso
que conduziam o visitante por um percurso silencioso, onde
cada objeto surgia como uma obra auténoma. Nao havia ex-
cessos, efeitos tecnoldgicos ou estimulos simultaneos. Ha-
via espaco, matéria e tempo. Ailuminagao, cuidadosamente
projetada, valorizava texturas, reflexos e o trabalho artesanal
presente em marmore, couro, metal, madeira e tecidos. Em
um momento em que a cultura digital estimula o consumo
acelerado de imagens, a Hermeés prop6s exatamente o con-
trério: olhar com calma, perceber os detalhes e compreender
o valor do gesto humano. Mais do que apresentar novos ob-
jetos para a casa, a Maison reafirmou que o verdadeiro luxo
continua sendo o tempo dedicado a criacdo, ao saber-fazer
e a exceléncia dos materiais.

Palladion d'Hermes

A nova linha de objetos para a casa combina o metal com
acabamento em palddio martelado ao couro, a crina de cavalo

ou a madeira. Moldado pelo martelo do ourives, o metal vibra,
capta a luz e produz reflexos Unicos. O centro de mesa, a jarra e os
vasos sdo como talismas contemporaneos, compostos por linhas
arquitetonicas e materiais enobrecidos pelo gesto do artesdo.
Foto: Hermés | Milan Design Week 2026.
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FUORISALONE

MEMORIA COMO MATERIA-PRIMA: COMO
A GUCCITRANSFORMOU 105 ANOS

DE HISTORIA EM UMA INSTALACAO
ARTISTICA

Em um Fuorisalone marcado por experiéncias tecnolégicas
einstalagdes imersivas, a Gucci escolheu olhar para tras para
falar de futuro. Em Gucci Memoria, a Maison transformou
seus 105 anos de histéria em uma instalagéo artistica que fez
do arquivo seu principal material criativo. Em vez de apre-
sentar novos produtos, a marca construiu uma narrativa vi-
sual por meio de tapecarias monumentais produzidas pela
histérica Tessitura Grassi, reinterpretando simbolos, perso-
nagens e momentos que moldaram sua identidade. A expo-
sicao reafirmou que, no universo do luxo, memoria nao re-
presenta nostalgia, mas patriménio cultural. Ao valorizar o
saber-fazer artesanal e a tradicao téxtil italiana, a Gucci mos-
trou que ainovacao também nasce da capacidade de revisi-
tar a propria trajetéria. Em tempos de consumo acelerado e
tendéncias efémeras, a instalacdo prop6s uma reflexao so-
bre permanéncia, autenticidade e legado, demonstrando
que o design pode ser um poderoso instrumento para pre-
servar histdrias e construir novos significados.
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Inspiradas na tradicao das tapecarias italianas, as ob

de Gucci Memoria revisitam o imaginario historico da

marca e demonstram como o design pode preservar
legados enquanto constréi novos significados.

Crédito: Gucci | Fuorisalone 2026.
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TRUE OVER TIME: POLTRONA FRAU
TRANSFORMA O TEMPO EM EXPERIENCIA
DE DESIGN

Durante o Fuorisalone 2026, a Poltrona Frau abriu as portas
de seu histdrico flagship no Palazzo Gallarati Scotti, no Brera
Design District, para apresentar True Over Time, uma insta-
lacdo que convidou o publico a refletir sobre a permanéncia
como um dos maiores atributos do design. Em um percurso
expositivo cuidadosamente concebido, a marca italiana de-
monstrou como tradicao artesanal, inovacao tecnoldgica e
pesquisa em materiais podem coexistir na criacdo de pecas
destinadas a atravessar geracoes.

Concebida como um percurso expositivo, ainstalacdo articu-
lou uma narrativa sobre a cultura do bem-fazer. Ambientes
elegantes apresentaram lancamentos como o sistema mo-
dular Archibald Sofa System, de Jean-Marie Massaud, as no-
vas configuracdes do Blisscape, de Ludovica Serafini e Ro-
berto Palomba, e a cama LieLow, assinada por Faye Toogood,
evidenciando diferentes interpretacées do morar contem-
poraneo.

A sustentabilidade também ocupou papel central na expe-
riéncia, com a evolucao da tradicional Pelle Frau® Heritage,
agora produzida com o processo de curtimento Impact Less,
que reduz o impacto ambiental mantendo os elevados pa-
drbes de qualidade da marca. Novos tecidos, acabamentos e
materiais reforcaram a proposta de um luxo fundamentado
na durabilidade, na responsabilidade e na exceléncia cons-
trutiva. A marca participou efetivamente do Salone del Mo-
bile Milano paralelamente neste ano.

Em um Fuorisalone marcado por instalagdes imersivas e ex-
perimentag¢des tecnoldgicas, a Poltrona Frau escolheu des-
tacar valores atemporais. True Over Time mostrou que a ino-
vacdo nem sempre estd em romper com o passado, mas em
aperfeicoar continuamente um saber-fazer capaz de trans-
formar moveis em pecas de legado, confirmando que o ver-
dadeiro luxo reside na permanéncia e na qualidade que re-
sistem ao tempo.

Imagem: Divulgacao

ORNARE: A MATURIDADE DO DESIGN
BRASILEIRO NO PALCO INTERNACIONAL

Poucas empresas brasileiras construiram uma presenca tao
consistente na Milan Design Week quanto a Ornare. Ao ce-
lebrar seus 40 anos, a marca reafirmou o showroom da Via
Manzoni ndo apenas como um endereco comercial, mas
como uma plataforma estratégica de relacionamento, con-
teudo e posicionamento internacional. Em um dos ende-
recos mais disputados do design mundial, a empresa apre-
sentou novas solu¢des para cozinhas e closets, ampliando
sua visao do mobilidrio como arquitetura de interiores e de-
monstrando a maturidade de um design brasileiro capaz de
dialogar em igualdade com as principais referéncias globais.

A programacao foi além dos lancamentos. Colaboracdes
com estudios internacionais, a terceira edicdo do Art All
Around, realizada em parceria com a Galleria Continua, e a
instalacdo Respiro Kinetico, desenvolvida pelo estudio Dio-
rama, transformaram o showroom em um espaco de encon-
tros entre arquitetura, arte, pesquisa e inovacao. Mais do que
celebrar quatro décadas de trajetéria, a Ornare confirmou
uma estratégia construida ao longo dos anos: utilizar Milao
como um territério permanente de conexao com especifica-
dores, incorporadoras, arquitetos e formadores de opinido
de diferentes mercados. Uma presenca que evidencia ndo
apenas a forca da marca, mas também a capacidade do de-
sign brasileiro de ocupar posi¢cdes de protagonismo na cena
internacional.
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FUORISALONE

Entre arquitetura, moda e intervencao urbana, a Moncler
ocupa o 10 Corso Como com a instalacdo Have a Puffy
Summer, cuja estrutura inflavel transforma a fachada
histérica em um marco visual da Milan Design Week 2026.
Crédito: Emanuele Cremaschi/Getty Images.

FUORISALONE 2026: ONDE AS MARCAS
CONSTROEM SIGNIFICADO

Existe algo curioso no Fuorisalone. Milhares de pessoas atra-
vessam Mildo a pé, enfrentam longas filas, percorrem pala-
cios centendrios, antigas fabricas, claustros, galerias, sho-
wrooms e jardins. Ao final do percurso, encontram mdveis,
lumindrias, revestimentos, tecidos, automadveis, objetos e
ambientes que, em diversos casos, poderao ser adquiridos
posteriormente. Mas dificilmente deixam a cidade falando
apenas dos produtos. O que permanece na memoria sao as
experiéncias, as narrativas e as reflexdes que cada marca es-
colheu compartilhar.

E essa a singularidade do Fuorisalone. Durante a Milan De-
sign Week, a cidade transforma-se em um territério onde o
design extrapola a dimensdo comercial para construir sig-
nificado. Os produtos continuam presentes, mas deixam de
sustentar sozinhos a narrativa. Ao seu redor surgem discus-
sdes sobre memdria, inovacgao, sustentabilidade, tecnologia,
patrimonio, comportamento e novos modos de habitar.
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Cada instalacdao amplia o universo da marca e revela nao
apenas o que ela produz, mas a forma como interpreta o
mundo e deseja participar das transformacdes da sociedade.

Essa mesma valorizacdo do didlogo entre tradicdo e inovacéo
também marcou a apresentacado da cc-tapis. Com ainstalacdo
Materia Natura, a marcaitaliana explorou a relacdo entre ma-
teriais, técnicas artesanais e design contemporaneo, demons-
trando que a criatividade nasce do encontro entre conheci-
mento ancestral, experimentacao e exceléncia na execucao.
No Nilufar Depot, o design coleciondvel estabeleceu um dia-
logo entre pecas histéricas e criagdes contemporaneas, de-
monstrando que repertério, memoria e pesquisa continuam
sendo ferramentas essenciais para imaginar o futuro.

A mesma légica apareceu na Materially, que deslocou o de-
bate para um estégio anterior ao préprio desenho do produ-
to. Ao reunir pesquisas sobre biomateriais, superficies inova-
doras e processos produtivos de menor impacto ambiental,
a mostra evidenciou que as decisdées mais importantes do
design comecam na escolha da matéria-prima. Jda Loro Pia-
na Interiors construiu uma experiéncia silenciosa, na qual
tecidos, texturas e luz revelaram uma sofisticacdo que dis-
pensa excessos e reafirma o valor da sensorialidade como
linguagem projetual.

Em outra escala, a Alcova voltou a ocupar edificios historicos
e espacos industriais desativados para apresentar pesquisas
experimentais de designers emergentes e estidios indepen-
dentes. O contraste entre arquitetura existente e novas pro-
postas reforcou uma das principais caracteristicas do Fuori-
salone: sua capacidade de transformar a prépria cidade em
laboratério de experimentagao. Ao mesmo tempo, empre-
sas como a Cassina demonstraram que inovagao ndo depen-
de exclusivamente da novidade. Ao revisitar seu patrimoénio
projetual e reinterpretar classicos sob uma perspectiva con-
temporanea, a marca reafirmou que tradicdo e inovacdo nao
sdo conceitos opostos, mas dimensdes complementares do
mesmo processo criativo.

E justamente por isso que empresas, universidades, galerias,
instituicdes culturais e estudios criativos investem tanto em
ocupar Mildo durante essa semana. O Fuorisalone oferece
algo que dificilmente pode ser construido apenas por um
showroom, uma campanha publicitaria ou um estande de
feira: contexto. E nesse ambiente que uma marca revela sua
visdo de mundo, estabelece conexdes emocionais, aproxi-
ma-se da arquitetura, da arte e da pesquisa e transforma pro-
dutos em narrativas capazes de criar identificacdo e perma-
necer na memoria do publico.

Permanece a compreensao de que o design contemporaneo
ja nao comunica apenas desempenho, funcao ou estética.
Ele comunica propésito, posicionamento e visdo de futuro.
E esta é a principal contribuicao do Fuorisalone para aindus-
tria: mostrar que, antes de conquistar mercado, as marcas
precisam construir significado.
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SALONE DEL




Por Sol Andreassa

Publisher da USE DESIGN
4 um equivoco que ainda insiste em sobreviver: acre-
ditar que o Salone del Mobile.Milano seja uma feira
de moveis.

Quem desembarca em Mildo esperando encontrar apenas
novos modelos de sofas, cozinhas e luminarias dificilmente
compreendera o que realmente acontece ali. O Salone dei-
xou de ser apenas uma vitrine de lancamentos. Tornou-se
um retrato do seu tempo. Logo nas primeiras horas da feira
isso ja fica evidente. Antes mesmo de entrar nos pavilhoes,
as conversas nas filas, os encontros entre arquitetos, empre-
sdrios, estudantes e jornalistas revelam que todos estéo ali
procurando algo maior do que novos produtos. Procuram si-
nais. Tentam entender para onde o design estd caminhando.
Ali, o design conversa com a economia, a industria, a politica,
a cultura, a tecnologia e o comportamento. E nesse encon-
tro que se percebe para onde o mundo estd caminhando. Em
2026, essa leitura ficou ainda mais evidente.

VIVEMOS UM PERIODO DE INCERTEZAS.
CADEIAS PRODUTIVAS SAO REDESENHADAS,
TARIFAS COMERCIAIS MUDAM DE DIRECAO,
CONFLITOS ALTERAM MERCADOS E O
CONSUMO JA NAO RESPONDE AS MESMAS
LOGICAS DE POUCOS ANOS ATRAS. ENQUANTO
MUITOS ENXERGAM ESSE CENARIO COM
CAUTELA, MILAO FAZ OUTRO MOVIMENTO:
INVESTE EM CRIATIVIDADE. NAO POR
ROMANTISMO, MAS POR ESTRATEGIA.

Imagem: Use Design
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Quando o mercado perde previsibilidade, inovar deixa de ser
um diferencial para se tornar uma questdo de sobrevivéncia.
Aindustria italiana compreendeu isso ha muito tempo. Talvez
por isso o que se viu nesta edicdo tenha ido muito além dos
lancamentos. O que estava em exposicao era uma demons-
tracdo de confianca; na industria, na cultura e na capacidade
criativa como ativo econémico.Essa percepcao aparecia tam-
bém nos detalhes: havia filas para entrar em instalacées artis-
ticas. Pessoas permaneciam varios minutos observando uma
Unica peca. Em diversos espacos, a conversa girava em torno
da ideia, do processo criativo, da histéria por tras do projeto.
Isso diz muito sobre o momento que vivemos.

Aarte deixou de ocupar um espaco complementar para assu-
mir protagonismo. O Fuorisalone praticamente dissolveu as
fronteiras entre arquitetura, patriménio histoérico, instalagdes
imersivas e design. Em muitos momentos, ja nao fazia senti-
do perguntar onde terminava uma obra de arte e comecava
um produto. Talvez porque essa pergunta ja tenha perdido
importancia. Hoje ninguém leva para casa apenas um movel.

Leva uma atmosfera, a narrativa. Uma maneira de habitar o
mundo. E essa mudanca que explica o protagonismo de ini-
ciativas como o Salone Raritas, reunindo galerias internacio-
nais em torno da pesquisa e da experimentacao, e do Com-
mon Archive — La Notte Bianca del Progetto, que abriu ao
publico um patriménio normalmente inacessivel para mos-
trar que a exceléncia do design italiano ndo nasce do acaso.
Ela nasce de repertorio. Porque inovacao sem memoria difi-
cilmente produzidentidade. Em uma das conversas durante
a semana, ouvi uma frase que ficara comigo para sempre: "A
Itélia ndo exporta apenas produtos; exporta cultura." Talvez
seja essa a definicao mais simples do que acontece em Mi-
ldo. Os nimeros impressionam, mas contam apenas parte
da histéria. Foram 316.342 visitantes, vindos de 167 paises,
1.900 marcas expositoras e um publico internacional que re-
presentou 68% da feira, além de milhares de jornalistas, es-
tudantes e jovens profissionais.
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Poucos eventos conseguem reunir, ao mesmo tempo, indus-
tria, negdcios, conhecimento, formacao e cultura. Eissoque
mantém o Salone no centro das discussdes globais sobre de-
sign. Mas vale destacar que outro dado chama atencéao: o
Brasil apareceu entre os quatro paises com maior presenca
internacional na edicdo de 2026. E isso era perceptivel cami-
nhando pelos corredores.

Portugués era um idioma ouvido com frequéncia. Arquitetos,
empresarios, lojistas, e fabricantes brasileiros circulavam entre
estandes e instalacdes com uma participacdo muito mais ativa
do que em anos anteriores. Ndo é apenas uma curiosidade. E
um sinal de que o mercado brasileiro participa das conversas
que moldam o futuro da industria, no entanto, essa presenca
também traz consigo, responsabilidade. Estar em Mildo ndo
significa apenas acompanhar tendéncias. Significa entender
as transformagdes em curso e decidir como queremos parti-
cipar delas. O préprio Salone também demonstra que ja nao
pensa apenas em uma semana de evento.

As parcerias com a Art Basel, a presenca na Expo Osaka, as
missoes internacionais e o anuncio de um novo projeto na
Ardbia Saudita revelam uma organizacao que passou a atuar
continuamente para fortalecer o design italiano como ins-
trumento de diplomacia cultural, estratégia econémica e in-
fluéncia global. O reconhecimento como Embaixador do De-
sign Italiano no Mundo apenas confirma essa direcao.

Quando as luzes do Salone se apagam, a feira termina. As es-
truturas sdo desmontadas. Os pavilhdes voltam ao siléncio.
Mas quem esteve ali sabe que a conversa apenas comegou.
Os produtos chegardo ao mercado nos préoximos meses. As
ideias comecaram a circular no mesmo instante em que fo-
ram apresentadas. E assim que Mildo exerce sua influéncia.
Nao pela velocidade, ou ainda pelo espetaculo; mas pela ca-
pacidade de transformar design em pensamento, e pensa-
mento em cultura. Toda grande feira termina. As ideias que
ela desperta, ndo. E no final, nunca foi sobre méveis. Sempre
foi sobre as pessoas, sobre a humanidade.
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LUXURY LIVING

MILLBROOK BEDS:

J LUXU COMEGA ONDE
JS OLHOS NAQ VEEM

Mais do que um ambiente para dormir, o quarto tornou-se um espaco dedicado
ao bem-estar. E nesse cendrio que a briténica Millbrook Beds chega ao Brasil, em
parceria com a Plumatex, trazendo uma tradicdo de manufatura que valoriza o
tempo, a técnica e a construgéo do conforto.
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urante muito tempo, o luxo esteve associado ao que

era imediatamente perceptivel: materiais nobres,

acabamentos impecaveis e design sofisticado. Hoje,
porém, uma nova légica ganha forca. O verdadeiro valor de
um produto premium nem sempre estd naquilo que se vé,
mas na inteligéncia de sua construcao, na origem dos ma-
teriais e no conhecimento acumulado ao longo de décadas
de fabricacao.

Essa mudanca de percepg¢ao também alcangou um dos am-
bientes mais intimos da casa. O quarto deixou de ser apenas
um espaco funcional para assumir um papel central na bus-
ca por qualidade de vida, saude e bem-estar. Dormir bem
tornou-se parte de um estilo de viver, e o colchdo passou a
ocupar uma posicao estratégica dentro desse novo concei-
to de morar.

O quarto ganhou protagonismo e
0 SONO passou a ser um simbolo de
qualidade de vida

E nesse contexto que a britanica Millbrook Beds chega ao
mercado brasileiro, representada com exclusividade pela
Plumatex.

Na Inglaterra, onde a tradicao da manufatura continua sen-
do motivo de orgulho nacional, empresas preservam a ideia
de que determinados produtos ndo podem renunciar ao
tempo, da técnica e do trabalho humano. E uma filosofia
que atravessa diferentes setores, da relojoaria a marcenaria,
da chapelaria a alta-costura. A analogia, alids, ndo é casual.
Assim como uma peca de alfaiataria revela a qualidade de
quem a confeccionou muito antes de chamar atencéao pelo
tecido, os colchdes da fabricante britanica foram concebi-
dos para que seu valor esteja justamente naquilo que o con-
sumidor raramente vé: a construcdo interna, a selecao cri-
teriosa dos materiais e o cuidado dedicado a cada etapa da
fabricacao.

Nao sdo colchdes feitos sob medida. Sdo produtos desenvol-
vidos com a mesma filosofia de quem acredita que a exce-
Iéncia nunca é consequéncia do acaso, mas de um processo
conduzido com rigor.

CONSTRUIR ANTES DE VENDER

Existe uma diferenca importante entre fabricar um colchao e
construir um colchéo. Fabricar remete a eficiéncia industrial.
Construir pressupde conhecimento, dominio técnico e esco-
Ihas criteriosas. A Millbrook aproxima-se muito mais da segun-
da definicdo. Seus modelos combinam sistemas de molas en-
sacadas individualmente, diferentes camadas de conforto e
fibras naturais cuidadosamente selecionadas para criar uma
experiéncia de descanso equilibrada. Nao se trata de acumu-
lar componentes ou multiplicar o nimero de molas como ar-
gumento comercial, mas de integrar cada elemento para que
trabalhe em conjunto.

Essa visdo explica por que a marca continua valorizando ma-
térias-primas como 13, algodao, seda e outras fibras naturais.
Mais do que conferir sofisticacao, esses materiais oferecem
propriedades importantes de respirabilidade, conforto tér-
mico e durabilidade.

O resultado é um colchéao cuja qualidade nasce da combina-
¢ao entre engenharia, tradicao e manufatura especializada.
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UMA HERANCA BRITANICA

Fundada em 1946, na regiao de Southampton, a Millbrook
cresceu em um ambiente marcado pelo respeito aos oficios
e pelavalorizacao do trabalho artesanal.

Sua trajetéria comecou produzindo estofados e camas para
um mercado exigente, em uma época em que acabamento e
resisténcia eram atributos indispensdveis. Décadas depois, a
empresa preserva muitos desses principios, mesmo diante da
evolucao tecnoldgica da industria.

A automacado esta presente onde ela agrega precisdo. Mas nao
substitui etapas que continuam dependendo da experiéncia
humana.

Essa escolha ajuda a explicar por que a marca conquistou es-
paco em hotéis de alto padréo e em residéncias que enxer-
gam o descanso como parte de uma experiéncia de viver.

Mais do que vender conforto, a Millbrook vende confianga no
processo que torna esse conforto possivel.

ONOVO CONSUMIDOR DO LUXO

A chegada da marca ao Brasil acompanha uma transforma-
¢ao importante no comportamento do consumidor premium.

Hoje, ele deseja conhecer a origem dos materiais, compreen-
der como um produto é desenvolvido e identificar quais esco-
Ihas técnicas realmente interferem em sua experiéncia de uso.
E justamente nesse didlogo que a Millbrook encontra espaco.
Sua proposta ndo se apoia apenas em especificacdes técnicas
ou em numeros impressionantes. Ela convida o consumidora
olhar para aquilo que normalmente permanece escondido: a
inteligéncia da construcao, a selecdo das matérias-primas e o
cuidado presente em cada etapa da fabricacao.

Windsor Supreme 8000, um dos mais
vendidos no mundo.
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QUANDO O BEM-FEITO VOLTA
A SERUM DIFERENCIAL

Durante décadas, a industria buscou produzir mais, com mais
rapidez e maior eficiéncia. Esse movimento democratizou
0 acesso a inumeros produtos e continuara sendo essencial
para boa parte do mercado.

O segmento do luxo, entretanto, costuma seguir outra légica.
Valoriza aquilo que dificilmente pode ser reproduzido apenas
pela escala: tradi¢ao, dominio técnico, conhecimento acumu-
lado e atencao aos detalhes.

Imagem: Divulgagao

A expressao "alta-costura do sono" nasce justamente dessa fi-
losofia. Na alta-costura, cada detalhe tem uma razéao de existir.
Cada material é escolhido por suas caracteristicas e cada eta-
pa interfere diretamente no resultado final.

Com a Millbrook acontece algo semelhante. O conforto ndo
nasce de um Unico componente, mas da forma como as de-
cisdes sao tomadas ao longo do processo produtivo. Em um
mercado acostumado a medir valor pelo que é imediatamen-
te visivel, a fabricante britanica aposta justamente no contra-
rio; - porque o verdadeiro luxo comeca, onde poucos olham.
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AMBIENTE AMPLIA
JPORTUNIDADE
JA EMPRESAS
RASILEIRA
J MERCAL
TERNACIONAL

Uma feira que aproxima oferta e demanda mundial. Com
uma vocacao essencialmente comercial, a Ambiente é uma
das principais plataformas mundiais para empresas que de-
sejam ampliar mercados e fortalecer sua presenca global.
A edicdo de 2026 reafirmou a relevancia internacional do
evento ao reunir 4.636 expositores, aproximadamente 140
mil visitantes e compradores de 170 paises, transformando
Frankfurt em um dos maiores centros globais de negécios
para bens de consumo.

Aforca da Ambiente esta justamente na diversidade de mer-
cados que retine. Em um mesmo ambiente convivem fabri-
cantes, distribuidores, varejistas, importadores, redes de ho-
telaria, restaurantes, escritérios de arquitetura, designers,
especificadores e grandes compradores internacionais. Essa
convergénciafaz dafeira um espaco estratégico para empre-
sas que desejam desenvolver novos mercados e ampliar sua
rede comercial.
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Ambiente Frankfurt 2026 reforcou seu papel como ponto
de encontro global para negdcios, inovagédo e tendéncias
nos segmentos de consumo, interiores e hospitalidade.

Foto: Messe Frankfurt Exhibition GmbH / Jens Liebchen




Para a indUstria brasileira, as oportunidades vao muito além
dos tradicionais segmentos de decoracao e utilidades domés-
ticas. Fabricantes de méveis complementares, iluminagao, re-
vestimentos, acessorios, mesa posta, artigos para cozinha,
presentes, organizacao e solu¢des para hotelaria encontram
um publico altamente qualificado em busca de novos forne-
cedores.

Outro movimento que merece atencao é o fortalecimento do
setor de Hospitality e do mercado contract. O crescimento
dos investimentos em hotéis, restaurantes, empreendimen-
tos multifuncionais e espacos corporativos amplia a demanda
por produtos que combinem qualidade, inovacao, sustentabi-
lidade e capacidade de atendimento em escala internacional.

Com quase oito décadas de histéria, a Ambiente consolidou
uma posicao Unica no calendario internacional de feiras. Mais
do que acompanhar as transformagées do mercado, o even-
to tornou-se um dos principais espacos onde novos compor-
tamentos de consumo, solugdes para varejo, hospitalidade,
ambientes de trabalho e projetos contemporaneos sao apre-
sentados ao mercado global.

(1
T

—

A integracgao entre Living, Dining, Giving, Working e Hospi-
tality reforca a caracteristica singular da feira: reunir, em um
mesmo ambiente, fabricantes, compradores e especificado-
res de diferentes setores, criando conexdes diretas entre in-
dustria, distribuicdo e os novos formatos de negdcios.

A integracdo entre Ambiente, Christmasworld e Creative-
world amplia ainda mais o alcance da plataforma em Frank-
furt. Enquanto a Ambiente conecta os mercados de bens de
consumo, lifestyle, varejo e hospitality, a Christmasworld é re-
feréncia internacional em decoracdo sazonal e solucdes para
experiéncias comerciais, e a Creativeworld relne criatividade,
materiais e oportunidades para o universo maker e de criagao.
Juntas, as trés feiras formam um dos mais completos encon-
tros internacionais para fabricantes, compradores, varejistas
e profissionais que buscam inovacéo, novos fornecedores e
expansdo de negdcios. Uma feira essencialmente comercial,
fundamental para alavancar negécios globais.

Produtos, materiais e composicdes revelam as principais
tendéncias apresentadas na Ambiente 2026, onde design,
funcionalidade e estética se encontram em solugdes para

0s novos estilos de viver e receber.
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outdoor simplified.

Os organizadores registraram elevados indices de satisfacdo Ambiente 2026 revelou novos caminhos para o design
entre expositores e visitantes, resultado que reforca o papel contemporéaneo, conectando criatividade, inovacao e negdcios
da feira como um ambiente efetivo para geracio de negé- em uma das maiores plataformas internacionais do setor.
cios, prospeccao de clientes e desenvolvimento de parcerias Foto: Messe Frankfurt Exhibition GmbH / Thomas Fedra

internacionais.

Para empresas brasileiras que pretendem iniciar ou ampliar

suas exportacoes, a Ambiente representa uma oportunidade

de apresentar produtos diretamente aos principais compra- AMBIENTE 2027
dores globais, compreender as demandas de diferentes mer- DATA
cados e construir relacionamentos comerciais de longo prazo. 29dejaneiroa
Ha quase oito décadas, a Ambiente acompanha a evolucao 02 de fevereiro de 2027
daindustria de bens de consumo e tornou-se um dos princi-

pais pontos de encontro entre fabricantes, varejo e compra- LOCAL

dores internacionais. Em 2027, a feira chega a sua 782 edicdo
reforcando sua vocacao para geracdo de negdcios e interna-
cionalizacao.

Messe Frankfurt
Frankfurt, Alemanha

ambiente.messefrankfurt.com
info@brazil. messefrankfurt.com
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amblentem efrénkfurt.com/ambienteprojects
info@brazil. messefrankfurt.com
Tel: +55'_11 3236-6565
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0 PROTAGONISTAE
0 MERCADO

O calendario das principais feiras nacionais e internacio-
nais revela muito mais do que datas e pontos de encon-
tro. Ele acompanha um setor em constante transformacéo,
impulsionado pela expansao da hospitalidade como vetor
de inovacao, pela crescente internacionalizagdo das mar-
cas brasileiras e pelo reconhecimento do design como um
ativo estratégico capaz de gerar valor, diferenciacao e com-
petitividade em escala global.

Ao mesmo tempo, sustentabilidade, economia circular, ma-
teriais de alta performance e novas tecnologias ocupam
posicao central nas discussées que movimentam a arqui-
tetura, o mobiliario, a decoracédo e os espacos de convivén-
cia. Em um cenario cada vez mais conectado, os grandes
eventos tornam-se laboratérios de tendéncias e importan-
tes termOmetros para orientar investimentos, parcerias e
estratégias que movimentam a economia mundial.

84  RevistaUSE.

R [ | !
Imagem: Messe Fra xh/bitio GmbH/Petra Welzel.

Ambiente Frankfurt redine marcas, compradores
e profissionais de diversos paises em um dos
mais importantes encontros internacionais
voltados aos setores de bens de consumo,
design, decoragao, mesa posta e hospitalidade.

Se o ambiente digital ampliou fronteiras, o contato presen-
cial reafirmou sua relevancia como acelerador de negdcios.
Feiras e exposi¢des continuam sendo o espaco onde ideias
ganham escala, parcerias se consolidam e oportunidades
surgem de conversas que dificilmente aconteceriam em
outro contexto.

Acompanhar essa agenda é manter-se conectado aos mo-
vimentos que hoje moldam o futuro do design, dos negé-
cios, da hospitalidade e dos setores criativos. Porque, no
fim, tendéncias passam, tecnologias evoluem e mercados
se transformam, mas o verdadeiro protagonista continua
sendo o mercado.



SETEMBRO
2026

FURNITURE CHINA
Local: Shanghai New
International Expo Centre,
Xangai - China

Data: 07 a 11 de setembro
furniture-china.cn

MAISON&OBJET PARIS
(edicao setembro)
Local: Paris Nord
Villepinte, Paris - Franca
Data: 10 a 14 de setembro
maison-objet.com

CERSAIE

Local: Expo Center
Norte — Sao Paulo — SP
Data: 14 a 16 de abril
wtm.com/latin-america

SAO PAULO BOAT SHOW
Local: Sdo Paulo Expo -
Sao Paulo - SP

Data: 24 a 29 de setembro
boatshow.com.br

NOVEMBRO
2026

DOWNTOWN DESIGN
DUBAI

Local: Dubai Design
District - Dubai — Emirados
Arabes Unidos

Data: 4 a 8 de novembro
downtowndesign.com

DEZEMBRO
2026

DESIGN MIAMI

Local: Miami Beach — EUA
Data: 01 a 06 de dezembro
designmiami.com

ART BASEL MIAMI
BEACH

Local: Miami Beach
Convention Center -
Miami - EUA

Data: 04 a 06 de dezembro
artbasel.com/miamibeach

JANEIRO
2027

MAISON&OBJET PARIS
(edicao janeiro)

Local: Paris Nord Villepinte,
Paris — Franca

Data: 14a 18 de janeiro
maison-objet.com

ABIMAD'43

Local: Sao Paulo Expo - Sao
Paulo-SP

Data: 26 a 29 de janeiro
abimad.com.br

FEVEREIRO
2027

AMBIENTE FRANKFURT
Local: Messe Frankfurt -
Frankfurt - Alemanha
Data: 29 de janeiroa 02 de
fevereiro
ambiente.messefrankfurt.com

ABCASAFAIR

Local: Expo Center Norte —
Sao Paulo - SP

Data: 14 a 17 de fevereiro
abcasa.org.br

EXPO REVESTIR

Local: Sédo Paulo Expo - Sao
Paulo - SP

Data: 22 a 26 de fevereiro
exporevestir.com.br

ABUP DECOR SHOW
Local: Pro Magno Centro de
Eventos - Sao Paulo - SP
Data: 14 a 17 de fevereiro
abup.com.br

Imersdo cédsmica no coracao de Mildo — uma
experiéncia que conecta arte digital e universo.

Y.0.U. Your Own Universe, Palazzo de Moscova, Milano

Imagem: © Riccardo Bertani
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MARCO
2027

MARMOMAC BRAZILI
Local: Distrito Anhembi -
Sao Paulo - SP

Data: 02 a 04 de mar¢o
marmomacbrazil.com.br

CIFF GUANGZHOU

Local: Canton Fair Complex
- Guangzhou, China

Data: 18 a 21 de marco
(12fase)

28 a 31 de marco (22 fase)
cifffurniturefair.com

ABRIL
2027

HIGH POINT MARKET
(Spring Edition)

Local: High Point — Carolina
do Norte - EUA

Data: 10 a 14 de abril
highpointmarket.org

FUORISALONE - MILAN
DESIGN WEEK

Local: Distritos de Design —
Milao - Itélia

Data: 12 a 18 de abril
fuorisalone.it

SALONE DEL MOBILE.
MILANO

Local: Fiera Milano Rho -
Milao - Italia

Data: 13 a 18 de abril
salonemilano.it

MAIO
2027

MOVEL BRASIL

Local: Expocentro —
Balneario Camboriu - SC
Data: 11 a 14 de maio
movelbrasil.com.br

Imagem: divulga¢@o Marmomac Brazil

Olhares atentos, trocas de conhecimento e
descobertas que fazem da Marmomac Brazil
um ambiente de inspiragao e negdcios.
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JUNHO
2027

SALAO DE GRAMADO
Local: Serra Park—Gramado, RS
Data: 07 a 10 de junho
salaodegramado.com.br

3 DAYS OF DESIGN

Local: Diversos showrooms
e espacos de design -
Copenhague - Dinamarca
Data: 09 a 11 de junho
3daysofdesign.dk

AGOSTO
2027

HOTEX

Local: Séo Paulo Expo — Sao
Paulo - SP

Data: 03 a 06 de agosto
hotex.com.br

ABIMAD'44

Local: Sdo Paulo Expo — Sao
Paulo - SP

Data: 03 a 06 de agosto
abimad.com.br

NOVEMBRO
2027

ICFF - INTERNATIONAL
CONTEMPORARY

FURNITURE FAIR

Local: Javits Center

Nova York — EUA

Data: 14 a 16 de novembro
icff.com




USLE DESIGN.

Seus produtos merecem o mundo! Your products deserve the world!

. During iSal 2027, USE DESIGN
Durante o iSalone 2027, a USE DESIGN uring i>alone
will bring the best of world furniture

levara o melhor do mobiliario mundial )
to the heart of the global design scene.

ao coracdo do design global.
Connect your brand with architects,

designers, and buyers from Brazil and
Conecte sua marca a arquitetos, around the world.

designers e compradores nacionais e

internacionais.

g
(]
E
1]

<
(=
[
>
[}
[

=
Q.
7]

c
]
-
1%
Q
(=
(=]

(9]

g
]
(=
1]
O

(2]

Sua marca presente onde o design, a inovacao e os negdcios globais acontecem.
Your brand present where design, innovation and global business come together.




- j::/ 4:' -'lkl'js’tagram - @nuvramoveis - What\gapﬁ:'
A ¥ L
‘1__-1 =l £ ¥’ '




LY

- ™
" Acesse o material ,
da Nuvra

gi

=
da sua

ntant

€
'
o
]
£
@)
£
3
g

rose

o repr







